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D ati in crescita per la 
GoTv nei primi otto 
mesi dell’anno. L’Osser-

vatorio FCP-Assogotv (ha raccol-
to i dati relativi al fatturato pub-
blicitario del mezzo nel periodo 
gennaio-agosto 2021 che si atte-
sta sui 3.803.041 euro, con un in-
cremento del 5,7% rispetto allo 
stesso periodo del 2020. A trai-
nare il risultato è il solo mese di 
agosto, durante il quale la rac-
colta pubblicitaria ha raggiun-
to i 597.892 euro, con una per-
formance positiva pari al +68,1% 
sui valori dell’anno scorso.

Il commento di Sajeva
Commenta in una nota Ange-
lo Sajeva, Presidente FCP-Asso-
gotv: “Con un mese di agosto 
caratterizzato da un alto indi-
ce di mobilità in particolare sul-
le lunghe percorrenze, la GoTv 
completa il percorso di recupe-
ro rispetto al 2020 e, nonostan-
te la partenza lenta del primo 
bimestre caratterizzato da chiu-
sure e lockdown areali, torna a 
far registrare un segno positivo 
sul progressivo (+5,7%). La GoTv 
si conferma, quindi, un media 
in salute che è riuscito a ricon-

quistare la fiducia anche di top 
client e aziende multinazionali, 
realtà particolarmente rigorose 
nella selezione dei media e nella 
valutazione dei contributi sulle 
performance dei brand. L’estate 
valorizza ancora di più le spe-
cificità della GoTv che è torna-
ta a offrire audience consisten-
ti, in particolare nelle stazioni e 
negli aeroporti, e che in questo 
modo ben si integra con i pia-
ni di comunicazione sulla televi-
sione tradizionale nei mesi della 
fisiologica diminuzione di ascol-
ti di quest’ultima”.

Mercato FCP-Assogotv: i primi otto mesi dell’anno in 
crescita del 5,7% sul 2020, agosto traina con il +68,1%
Il mezzo si conferma in salute, afferma il Presidente Angelo Sajeva, e grazie all’indice elevato di mobilità registrato 
durante il periodo estivo completa il percorso di recupero rispetto al periodo segnato da lockdown e restrizioni

Angelo Sajeva


