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Class Editori estende la rete della Moving tv:
upgrade tecnologico e maggiore copertura

IKEA BYAS Mabile TV

Come ripertate nella nota del comunicate stampa, Class Editori aumenta la copertura del
territoric e la capacita di comunicare della Moving TV, grazie all'installaziene a Milane dell'audic
nella rete degli autcbus e, a Roma, in virtd dell'aumento degli schermi installati nei treni della .
metropolitana. Nel capoluogo lombarde da ora € possibile ascoltare le informazioni e | contenuti V|deo
trasmessi nella TV degli Autobus, grazie alla nuova tecnelegia audio installata negli schermi dei
500 bus che sono parte della rete cittadina. Di pari passo con 'upgrade tecnologico, & seguita
I'eveluzione del palinsesto informative trasmesso dal circuito televisive, che ora si & amricchito di
nuovi contenuti, come i tg news di Class TV, ma soprattutto i tanti ed importanti contenuti di
servizio, come il nuovo Tg Atm, trasmesso in tempo reale e finalmente disponibile anche per gli
utenti degli autcbus. Grazie all'utilizzo dell'audio, gli cltre 4 milioni di viaggiater settimanali che
usane gli autebus dispongenc ora di un'oppertunita in pid per essere informati Per gli investitori
pubblicitari un momento di elevata attenzione, che in media dura 15 minuti (fonte: GFK Eurisko)
e che consente di raggiungere il target in modo mirato e senza dispersione.

A Rema, nello stesso tempo, aumenta il numero di treni e delle linee della metropolitana coperti
da Telesia: 50 treni che a breve aumenterannc a 60 per una copertura complessiva dell'80% del
totale convogli ora in esercizio anche sulla linea B. 2.640 schermi che completanc |'esperienza
media in banchina in continuity anche a borde dei treni e rappresentanc il media di riferimento
per comunicare con i viaggiator che, quotidianamente e pit volte al giomo, prendeno la metro
nella capitale. La Moving TV di Class Editori & I'unico media che segue un viaggiatore cittadino
sia in superficie sia nell'underground, tanto durante le soste in banchina quanto nel corso degli TUTTIIVIDEC @
spostamenti. Confermando e rafforzando la sua leadership nel settore, si pesizicna come il
media privilegiato per comunicare al pubblice metropolitano e ai milioni di turisti che arriveranno

in Italia per visitare Expo 2015 e durante il periodo estivo. Annunci di lavoro

La ‘nuova vita' di un giornale
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La pubblicita al cinema.

Network Moving Tv di Class Editori cresce a Milano e Roma

umenta la copertura del territorio
A della Moving Tv di Class Editori, gra-

zie all'installazione a Milano dell'au-
dio nella rete degli autabus e, a Roma, in virt
dell'aumento degli schermi installati nei treni
della metropolitana. Nel capoluogo lombar-
do da ora & possibile ascoltare le informazioni
e i contenuti trasmessi nella Tv degli Autobus,

grazie alla nuova tecnologia audio installa-
ta negli schermi dei 500 bus che sono par-
te della rete cittadina. Di pari passo con l'up-
grade tecnologico, & seguita l'evoluzione del
palinsesto informativo trasmesso dal circui-
to televisivo, che ora si & arricchito di nuovi
contenuti, come i tg news di Class Tv, ma so-
prattutto i contenuti di servizio, come il nuo-

vo TG Atm, trasmesso in tempo reale e ora di-
sponibile anche per gli utenti degli autobus. A
Roma aumenta il numero di treni e delle linee
della metropolitana coperti da Telesia: 50 tre-
ni che a breve aumenteranno a 60 per una co-
pertura complessiva dell'80% del totale con-
vogli ora in esercizio anche sulla linea B, per
un totale di 2.640 scherml.
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LE INIZIATIVE DI CLASS EDITORI

Moving Tv a Milano si fa sentire. A Roma

cresce la copertura di Telesia

Aumcnta la copertura del
territorio e la capacita di
comunicare della Moving Tv
di Class Editori, grazie all'in-
stallazione a Milano dell’audio
nella rete degli autobus e, a
Roma, in virtt dell’aumento
degli schermi installati nei
treni della metropolitana. Nel
capoluogo lombardo da ora &
possibile ascoltare le informa-
zioni e i contenuti trasmessi
nella tv degli Autobus, grazie

alla nuova tecnologia audio
installata negli schermi dei
500 bus che sono parte della
rete cittadina. Di pari passo
con l'upgrade tecnologico, ¢
seguita l'evoluzione del palin-
sesto informativo trasmesso
dal circuito televisivo, che ora
si ¢ arricchito di nuovi conte-
nuti, come i tg news di Class
Tv, ma soprattutto i tanti ed
importanti contenuti di servi-
zio,come il nuovo Tg Atm, tra-

smesso in tempo reale e
finalmente disponibile
anche per gli utenti degli
autobus. A Roma, nello
stesso tempo, aumenta
il numero di treni e delle linee
della metropolitana coper-
ti da Telesia: 50 treni che a
breve aumenteranno a 60 per
una copertura complessiva
dell’80% del totale convogli
ora in esercizio anche sulla li-
nea B. 2.640 schermi che com-

pletano lesperienza media in
banchina in continuity anche

a bordo dei treni e rappresen-
tano il media di riferimento
per comunicare con i viaggia-
tori che, quotidianamente e
pitt volte al giorno, prendono
la metro nella capitale.
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Moving TV: arriva lI'audio nella Tv degli
Autobus di Milano, in crescita gli schermi a
Roma

11/5/2015

Mel capoluogo lombardo da ora & possibile ascoltare le informazioni
e i contenuti trasmessi nella tv degli Autobus, grazie alla nuova
tecnologia audio installata negli schermi dei 500 bus che sono
parte della rete cittadina. Il palinsesto informativo si arricchisce di
nuovi contenuti, come i tg news di Class TV. 4 Roma aumenta
invece il numero di treni e delle linee della metropolitana coperti
da Telesia: 50 treni che a breve aumenteranno a 60 per

una copertura complessiva dell’'80% del totale convoali ora in
esercizio anche sulla linea B.

Aumenta la copertura del
territorio e la capacita di
comunicare della Moving
TV di Class Editori,
grazie all'installazione a
Milano dell’audio nella
rete degli autobus e, a
Roma, in virtd
dell'aumento degli schermi installati nei treni della metropelitana.

Mel capoluogo lombardo da ora @ possibile ascoltare le informazioni e i
contenuti trasmessi nella tv degli Autobus, grazie alla nuova
tecnologia audio installata negli schermi dei 500 bus che sono parte
della rete cittadina.

Di pari passo con I'upgrade tecnologice, & seguita 'evoluzione del
palinsesto informative trasmesso dal circuite televisive, che ora si é
arricchite di nuovi contenuti, come i tg news di Class TV, ma
soprattutto i tanti ed importanti contenuti di servizio, come il nuovo
TG ATM, trasmesso in tempo reale e finalmente disponibile anche
per gli utenti degli autobus.

Grazie all’'utilizzo dell’audic, gli oltre 4 milioni di viaggiatori
settimanali che usano gli autebus dispengono ora di un’cpportunita
in pid per essere informati Per gli investitori pubblicitari un momento
di elevata attenzicne, che in media dura 15 minuti (fonte: GFK
Euriske) e che consente di raggiungere il target in modo mirato e
senza dispersione.

A Roma, nello stesso tempo, aumenta il numero di treni e delle linee
della metropolitana coperti da Telesia: 50 treni che a breve
aumenteranno a 60 per una copertura complessiva dell’80%
del totale convogli ora in esercizic anche sulla linea B, 2.640
schermi che completano I'esperienza media in banchina in
continuity anche a bordo dei treni e rappresentano il media di
riferimento per comunicare con i viaggiatori che, gquetidianamente e
piu veolte al giorno, prendono la metro nella capitale.
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Altra nella'sezigne

12/5/2015 17:00
Pubblico d'eccezione per
I'anteprima mondiale dei
primi due episodi di
'Wayward Pines'
12/5/2015 15:30
Debutta in edicola 'Quarto
Grado Magazine'

12/5/2015 15:00
Mondadori: nel primo
trimestre ricavi a 251,7
min (-6,2%), adv print a
-5,7%, ricavi attivita
digital a +9,3%

11/5/2015 21:30
Festival of Media
Global.1/1| futuro delle
media agency

11/5/2015 21:20

Festival of Media.2/L'eta
dell'Oro della Tv
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Il nuovo libro di ADC
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Il nuovo libro di ADC

di Daniele Ravenna

Quest’anno
mandiamo al mare
tutti quelli
che si occupano
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AUDIONELLA TV DEGLI AUTOBUS A MILANO, IN CRESCITA GLISCHERMI A ROMA

La Moving TV di Class si rinnova

la capaciti di comunicare della Moving

TV di Class Editor1, grazie all'instal-
lazione a Milano dell’audio nella rete degli
autobus e, a Roma, in virt dell’aumento
degli schermi installati nei treni della metro-
politana. Nel capoluogo lombardo da ora &
possibile ascoltare le informazioni e i conte-
nuti trasmessi nella tv degli Autobus, grazie
alla nuova tecnologia audio installata negli
schermi dei 500 bus che sono parte dellarete
cittadina. Di pari passo con I'upgrade tecno-
logico, & seguita I'evoluzione del palinsesto
informativo trasmesso dal circuito televisivo,
che ora si ¢ arricchito di nuovi contenuti,
come i tg news di Class Tv, ma soprattutto i
tanti e importanti contenuti di servizio, come
il nuovo TG Atm, trasmesso in tempo reale
e finalmente disponibile anche per gli utenti
degli autobus. Grazie all’ utilizzo dell"audio,
eli oltre 4 milioni di viaggiatori settimana-
li che usano gli autobus dispongono ora di
un’opportunitd in pii per essere informati.

Aumcntano la copertura del territorio e

Per gli investitori pubblicitari un momento
di elevata attenzione, che in media dura 15
minuti (fonte: Gtk Eurisko) e che consente di

raggiungere il target in modo
mirato ¢ senza dispersione. g

. | |
Wi 5.

A Roma, nello stesso tempo, aumenta il
numero di treni ¢ delle linee della metro-
politana coperti da Telesia: 50 treni che a
breve aumenteranno a 60 per una copertura

complessiva dell’80% del totale convogli ora
in esercizio anche sulla linea B. Ben 2.640
schermi che completano I'esperienza me-
dia in banchina in continu-
ity anche a bordo dei treni
| ¢ rappresentano il media di
riferimento per comunicare
con 1 viaggiatori che, quo-
tidianamente e pil volte al
giorno, prendono la metro
nella capitale.
La Moving TV di Class
Editori & 'unico media
che segue un viaggiatore
cittadino sia in superficie
sia nell'underground, tanto durante le so-
ste in banchina quanto nel corso degli spo-
stamenti. Confermando e rafforzando la sua
leadership nel settore, si posiziona come il
media privilegiato per comunicare al pub-
blico metropolitano ¢ ai milioni di turisti
che arriveranno in Italia per visitare Expo
2015 e durante il periodo estivo.
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Moving TV, arriva Uaudio negli autobus di Milano
E a Roma crescono gli schermi sulla metropolitana

Aumenta la copertura del territorio
e la capacita di comunicare della Mo-
ving TV di Class Editori, grazie all’in-
stallazione a Milano dell’audio nella
rete degli autobus e, a Roma, in virti
dell’aumento degli schermi installati
nei treni della metropolitana.

Nel capoluogo lombardo da ora & pos-
sibile ascoltare le informazioni e i con-
tenuti trasmessi nella tv degli autobus
(nella foto), grazie alla nuova tecno-
logia audio installata negli schermi
dei 500 bus che sono parte della rete
cittadina. Di pari passo con I'upgrade
teenologico, € seguita 'evoluzione del
palinsesto informativo trasmesso dal
cirenito televisivo, che orasi é arricchi-
to di nuovi contenuti, come i tg news
di Class TV, ma soprattutto i tanti e
importanti contenuti di servizio, come
il nuovo TG Atm, trasmesso in tempo
reale e finalmente disponibile anche
per gli utenti degli antobus.

Grazie all’'utilizzo dell’audio, gli oltre

4 milioni di viaggiatori settimanali che
usano gli autobus dispongono ora di
un’opportunita in pia per essere in-
formati Per gli investitori pubblicita-
ri un momento di elevata attenzione,
che in media dura 15 minuti (fonte:
GFK Eurisko) e che consente di rag-
giungere il target in modo mirato e
senza dispersione.

A Roma, nello stesso tempo, aumenta
il numero di treni e delle linee del-

la metropolitana coperti da Telesia:
50 treni che a breve aumenteranno
a 60 per una copertura complessiva
dell’80% del totale convogli ora in
esercizio anche sulla linea B. 2.640
schermi che completano 'esperienza
media in banchina in continuity anche
a bordo dei treni e rappresentano il
media di riferimento per comunicare
con i viaggiatori che, quotidianamen-
te e piu volte al giorno, prendono la
metro nella capitale,

La Moving TV di Class Editori ¢ I'uni-
co media che segue un viaggiatore
cittadino sia in superficie sia nell'un-
derground, tanto durante le soste in
banchina quanto nel corso degli spo-
stamenti. Confermando e rafforzando
la sua leadership nel settore, si posi-
ziona come il media privilegiato per
comunicare al pubblico metropolitano
e ai milioni di turisti che arriveranno
in Italia per visitare Expo 2015 e du-
rante il periodo estivo.




