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ILGRUPPO VALUTA LE OPZIONI PER LO SBARCO IN CENTRO ESUD AMERICA DALLA SPAGNA

Rcs studia Pingresso in Messico

Tra i possibili partner il magnate Carlos Slim. Si amplia il divario fra il titolo e quello dell' offerente
Cairo, che ha solo 48 ore per rilanciare, alzare la posta e spingere Bonomi & C alla contromossa
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IL QUOTIDIANO DEI PROFESSIONISTI DI MARKETING, MEDIA E PUBBLICITA
I circuito Class-Telesia é cresciuto del 0% durante Expo. Leader nella fascia mattutina T-11

Moving v, campione daudience

Sajeva: aodJlsﬁamo le esigenze del pubblico ad alta mobilita
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Lavazza debutta in Italia con il caffe solubile Prontissimo!
del snovo marchio con cmiil  ta Mastovani. Il target a end
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eaffe solubile in Italia con Prontis- dmmhit.ﬁperdtomol m:ﬁguumeeonm store @ un roadshow itinernnte. Da
simo!, marchio che pud comtare casa ¢ fuori casa. <Abbiamo deciso ln SOCIO-LCONOMICO my settembre il nuovo caffe solubile ar-
su importanti pnnmnhﬁ una di lanciare Prontissimo! nel momen-  alto. Non solo, Prostissimo!, ciee riveri nelle i piazze o strade
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a livello globale: JUS0% dei consu-  imnovativo e con uma anche in mercati chiave dell’Est  provare il prodotto sia a possibili

taria che prevede il coimv nto

matori di caffe nel mondo beve enffe  qualita ptrcnpnl Earopa ¢ del Far East. nmovi i che ai
solubiles, spiegn Mauro Mantovani, La campagna di lancio sark sup-  nali che gia lo consumano..
cbefm-merulldﬁtnrddgippo portata da «un forte piano di co- Nom o attivita di prodact
torinese. 1.3 miliardi municazione & 360 in ogni pacse  placement. «Riguarderanno eventi
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Moving Tv. campione d'audience
2

Di Marco A. Capisani

Ci sono dieci milioni di italiani
che si spostano almeno due
valte al giorno, lavorano e stanno
fuori casa nove ore. Di
conseguenza non guardano la
. televisione fradizionale & non
sono esposti alle pianificazioni
pubblicitarie del day time.
Esistono quindi deqli spazi lasciati vuoti dall'offerta televisiva tradizionale e
proprio per riempire guesti spazi ¢'é la Moving Tv di Class Editori & Telesia
(sempre parte del gruppo editoriale milanese), che «copre le esigenze
d'informazione e intrattenimento del target in movimentoe, ha dichiarato ier a
Milano Angelo Sajeva (a sinistra, nella foto, con Gianalberto Zapponini e
Marcella Bergamini) presidents di Class Pubblicitd & consigliere per le strategie
e lo sviluppo di Class Editori (che parecipa al capitale di questo giornale),
durante la presentazione La Tv del Daytime. Sajeva ha anche ricordato che la
Maving Tv del gruppo presidia questo pubblico grazie a quattra circuiti
(metropolitana, autobus, aeroporti @ autostrada), 5.925 schermi, 1.225 touch point
che dialogano con 33 milioni di passeggeri ogni settimana.

Il cosiddetto pubblico «Top moving= (ossia ad alta mobilita) riunisce peraltro
cansumatori can abitudini di acquisto centrali per maolti marchi, ha una farte
potenzialitd considerandone il reddito e listruzione medio-alti, |a propensione a
pravare nuovi prodotti @ sperimentare nuove piattaforme hi-tech. Non
raggiungerlo € un'occasione persa e invece la Moving Tv epermette di sfruttare
il day time che alcuni marchi pensano di dover perderes per forza, ha aggiunto
Sajeva. Non solo, «il nostro media @ completo, a 360°, e agisce in tempo quasi
reale permettendo pianificazioni |la mattina per la sera. In pil & aperto a ogni
tipo di budget=. A conferma dell'importanza quantitativa e qualitativa della
Moving Tv, & nata di recente Go Tv, la nuova categoria dedicata all'out of home
tv all'interna di Fop-Federazione concessionarie pubblicita. A fine giugno Fep
comunichera le prime rilevazioni, quelle sul mese di giugno, cosi come fara
Mielsen a inizio luglio, con dati sempre riferiti a maggio. Dati coi quali vengono
manitarate, in entrambi i casi, le performance di Class Pubblicita, Grandi Stazioni
g Centostazioni.
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Tutte le potenzialitd del mezzo saranno sintentizzate in un marchio ad hoc per
=0 Tv, oggi allo studio, anche se brand come Pernigotti, Citroén e bl Banca
hanno gia sperimentato positivamente il mezzo, non solo allunganda il periodo
della loro pianificazione classica ma soprattutto riuscendo a portare potenziali
clienti ai loro eventi sul territorio & ricevendo in generale un significativo numero
di feedback proprio dal pubblico in movimenta. 1| motive? Perché =nella fascia
araria 7.00-10.59 siamo leader assoluti nei loro confronti, grazie alle nostre
Maving Tve, € intervenuta Marcella Bergamini che gestisce il marketing
strategico e operativo della concessionaria Class Pubblicita. Si tratta di
zlUn'audience superiore rispetto a quella di alcuni tra i canali tap delle nuave
piattaforme (satellite e digitale). Mentre nelle due fasce orarie comprese tra le
1100 e le 13589 e fra le 17.00 e le 19.59 rimaniama molto competitivi con quei
canalis.

Durante Expo, sempre secondo Bergamini, la Moving Tv & cresciuta per esempio
del 40% tra maggio & giugno € ha chiuso il 2015 in aumento del 15%. Ma «gli
effetti benefici si sono propagati anche nel 2016, perché Expo ha modificato il
madao in cui s vive Milano creando un contesto che & ancora pill favorevale al
nostro media=, ha rilanciato la manager. «MNel periodo gennaio-aprile 2014, il
numera di passeggeri in arrivo ha segnato un +5 8%, gli ingressi nei musei un
+20% e su del 2 5% sono stati | passeggeri di Atme (I'azienda dei trasporti
pubblici milanesi).

Per la fine dell'anno in corso, Sajeva si aspetta una crescita di nuovo a doppia
cifra ma l'importante per afrontare il mercato attuale & «compiere sforzi per
innovare. Cosi, tra le altre, sara l'iniziativa Class Digital Experience Weelk, al
debutto dal 27 giugno al 3 luglio con eventi sparsi a Milano e fre punti principali
di riferimento: Palazzo Reale, Palazzo Giureconsulti & la nuova Regione. Mentre
a fine giugno arriveranno Le lcone del 21° secolo secondo Gentleman, in
occasione dei 15 anni del mensile: targato Class.

Che si tratti di comunicazione digitale piuttosto che di lifestyle, comunque «ci
distinguiamo per la capacita di creare contenuti di qualita e in tempi rapidis, ha
proseguito Gianalberto Zapponini, vicepresidente di Class Pubblicita e a.d. di
Telesia, «cosi come ci caratterizza I'elevato grado di tecnologia del network della
Moving Tve. Innovazione che si traduce poi, a giudizio di Zapponini,
nell'espansione verso nuovi aeroparti, la creazione di contenuti geo-localizzati e
in paricolare nel lancio entro fine anno di un'applicazione firmata Telesia.
Obiettivo: offrire servizi nuovi e interattivi.
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Jeva, prasidente di Class
Pubbicts e consigliere per
le strategie & lo sviluppao i
Class Edwon, Marooia Ber-
gamiri, che gestisce § mar-
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Mercato Class Pubblicita
“spinge” sulla Moving TV, che
sta per atterrare anche a Orio

al

rio, e sull'innovazione

Il presidente della concessionaria Angelo Sajeva ha presentato,
con il vice presidente Gianalberto Zapponini, e Marcella Bergamini,
che seque il marketing, i plus del network Telesia, che starebbe
acquisendo anche la gestione dell'aerporto bergamasco

i Vittorio Paraemsli

medio-lungo termine sla
di chil ha bisogno di comu
nicara con temipd Rpidiss:
mil. La nostra Moving TV @
empla | buchi che o sono
nelloffarta talavishva trads
flonale, copeendn ke esk
genze di Infemasione e
Intrattenimento dal taget
In movimentn, che desk
desa comungue  Hoeve
re informazionl e prestara
attenzions a contenut! in
teressantl. Mol soddisfiamo
guestasigensa oon un pa
lInsesto: composto da in
formazionl, intrattemimen:
to e contenutl di sandso.
O postrioriamo oosl Inoun

modo che & unioo nel pa
norama [ltallano ded me
dias. «Dwrante Expo 2015,
i Movng TV ha tratto be
neficl  sostandall  dallaf
flusso di persone In ot
1, oon un ploco del +408
fra maggio & glugnae & una
chiusura in auments del
159 2 llvedla di giramidi af
far afine anno - ha agaiun
to Marcalls Bergamini - G
affatt! beneficl 51 sono pro
pagatl anche 3 quest’anno,
pearché Bxpe ha modifica
o mado incul 51 vve |3
dita reando un oonteshs
che é ancoea plid favoravo
2 al nostro mediz nd pe

Impianti Telesia/Class Editori: al via il piano
di rinnovamento della Moving TV a Fiumicino
E Intzato 1l plano di sostitusione del monitor della Moving TV di Telesia/Oass
Editorl, che ha preso il via dallaesoporto romano di Flumidno. Sono gla el
mondtor di grande formato installatl peesso | gate delle partenze ned molo B ded
tesrminal 1 dedlo scalo capitolino, dove entro ka fine di glugno saranno sostitu-
It tutt gl athuall 65 pollicl con nuowvissam| format! full-HD da 82 pollic, “Abia-
mo sempre prestato grande attenzlone allinnovadone e alla sperimentadone

ha detto Glanalberto Zapponinl, amministratore defegato di di Telesla - & cos)
come alounl annd fa slama stati | priml & spesimantare In aaroporto 1| pld gran-
de formato tedevisivo 3 qual tempo disponibile (high definition da 65 polic,
oggl slamo | primid ad adottare Multima tecnodogla di by full HD da 82 polliciper §
nostro network telavisio saroportuale {la TV degll Asroport) con lobiettheo di
consentie un'ottimale frulzone dal nostro painsesto Informatio”

rfiodo garmalo-aprle, | pas-
segged] In arhe a Milano
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gl Ingressl nel musel de
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almeno 5 ara E un pubbl-
oo compasto i langa par-
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dianice superioee rispetto a
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I top dalle nuove patta
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capachta di trasmettese contanu
i & comunkEdonl commenda
Il nel tampl & mal mod| che sono
permess] dalla Moving Tve. T ke
innovazion], fapponinl ha rioor
daitey cowmie Telesta =3 stata la pr
ma 5ot In Ewopa a installars |
formatl pid grand! disporsbill sul
mescato (65 pollicl, prdmato cha
manthana parché ora 513 Instalan
do quelll plo grand! che d sono
per | uoghi pubblid (82 pollcl).
Fra le aitre companent! a aleva
ta tecnologla che rendono unica
la Movang TV, I8 creastone di con
teriut] geo-locallzzatl. «<2ggl, | ne
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trovano mentre me fruisoona, con
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nificazione |3 duttilita "tattica” de
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quanto risulta 8 DalyMedia, do
viabbe amvane dallassegnadons
dellaeroporto di Orio al Serlo, cha
5| agglungesebbe a qualll di Ling
te & Malpensa propeio mentra ka
due ralathve societd di gestions g,
Ciod Sacho per quals di Bargamao
[dorve Fanno scorso o sono sta
110 milicnl di passegget) e Saa
per gl altn due fcon cica 9 mi
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stingue’, allintama dal rilsvamen:
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woupgradaltalla.c

va ha splegato anche che la“spin

ta"sulla Mowing TV fa parte dl una
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ancora dificlle” dalla stampa, cos)
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—DALLA——— dal lunedi

PARTE alvenerdi

—fiAn—————— alle 20.30

Class Editori: dopo il boom di Expo (+40%), la Moving Tv ha chiuso
il 2015 a +15%

16 giugno 2016

Angelo Sajeva, Gianalberto Zapponini e Marcella Bergamini

Nel day time. in particolare dalle 7 alle 11 del mattino. ha un ascolto medio supenore di tre volte a quello di
canali satellitari e digitali come Sky Uno. Fox Crime o Real Time. Eppure, dopo 1l boom di Expo. la scelta della
‘go tv’ come mezzo di pianificazione pubblicitaria ha subito un rallentamento. Per questo motivo, Class Editori
e Telesia hanno organizzato ien a Milano. presso la Samsung Smart Arena, la presentazione ‘La Tv del
Daytime’, spiegando al mercato della pubblicita, alle agenzie e ai centri media le caratteristiche che rendono
unica la Moving Tv di Class.
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Durante la matfinata si sono susseguiti gli mterventi di Angelo Sajeva (presidente di Class Pubblicita e
consigliere per le strategie e lo sviluppo di Class Editort), Marcella Bergamini (Tesponsabile del marketing
strategico e operative di Class Pubblicita) e Gianalberto Zapponini (vice presidente di Class Pubblicita e
ammunistratore delegato di Telesia). I numen sone stati “corroborati” dalle media experience di aleuni tra i1 brand
che hanno ottenuto importanti nsultati comunicando attraverso gli schermi della Moving Tv (Pemigotts,
Citroén, IBL Banca).

Si tratta di un sistema composto da 4 circuiti (metre, bus, aetoportl, autostrade), che conta 5925 schermi,
raggiungende circa 33 muliond di passeggeni. In particolare Sajeva ha sottolineato “come il nostro sia un media
complete, a 360°, che agisce In tempo quasi reale. Siamo tattici, dal punto di vista della velocita, percheé la
nostra struttura consente alle aziende di conmumicare in tempo quasi reale, la matting per la sera™

La Moving Tv di Class Editori e Telesia, inoltre, “nempie i buchi che ci sono nell’offerta televisiva tradizionale,
coprendo le esigenze di informazione e intrattenimento del target m movimento, di quelle persone che a diverso
titolo 51 spostano pii volte al giomeo e che desiderano commmague e nicevere informazion e prestare la loro
attenzione a contenufi interessanti. Noi soddisfiamo quest’esigenza con un palinsesto composto da
informazioni, infrattenimento e contenut di servizio. C1 posizioniamo, cosi, in un modo che & unico nel
panorama italiano dei media™.

“Drurante Expo 2015 1a Moving Tv ha tratto benefici sestanziali dall’afflusso di persone in citta, con un picco
del +40% fra maggio e giugnoe e una chiusura in aumente del 15% a fine anno (2013)”, ha agginnto Bergamini.
“Gli effett benefici 51 sono propagati anche a quest’anno, perché Expo ha modificato 1] medo in cwl st vive la
citta creando un contesto che & ancora pii favorevole al nostro media: nel periode gennaio-aprile (20146), tanto
per fare alcumi esempi, 1 passeggen in amivo sone sumentati del 5 2%, gli ingressi nel musel sono cresciufl del
20%, 1l mmmero dei passeggeri di ATM & aumentato del 2.5%"

La platea della Moving Tv & “um target che definiamo dei Top Moving, composte da 10 miliom di italiani che
effettuano almeno due spostamenti al giomo, stando fuon di casa almeno 9 ore. 51 tratta n larga parte di
persone che lavorane e che non sono esposte al mezzo televisive tradizionale. Nella fascia oraria 7-10.59 siamo
leader assoluti nei loto confronti, con le nostre Moving TV, con un’audience superiore nspetto a quella di aleum
fra i canali top delle nuove piattaforme (satellite e dizitale). Nelle due fasce orare comprese fra le 11 e le 13.59
e frale 17 e le 19.39 mmaniamoe moelto competitivi con quet canali”, ha precisato Berganuimi.

Ma quali sono le novita dietro I'angolo? Ricordando 1'elevato grado di tecnologia del network, Zapponini ha
posto I'accento sulla possibilita di creare contenuti geo-localizzati: “Oggl i nostrl telespettatori vedonoe dei

contenuti pensati per il luogo in cui si trovano mentre ne fruiscono, con grande vantaggio nella capacita del
mezzo di attirare & mantenere la loro attenzione™, ha concluso Zapponim preanmuinciando il lancio entro la fine

dell’anno della app di Telesia, che rendera disponibile un monde di servizi e contenmti innovativi  imterattivi.
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