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D a oggi, riflettori punta-
ti su UpTv, il nuovo ca-
nale televisivo di Tele-

sia, che subentra a Telesia Metro 
e Telesia Airport. Una tv dai con-
tenuti esclusivi che accompagna 
le audience della mobilità sem-
pre più sfuggenti che fruiscono i 
contenuti su diversi media e, per 
questo, sempre più ricercate dal-
le aziende per la comunicazio-
ne di prodotto. Una tv che guar-
da al futuro, che si inserisce nella 
videostrategy delle connected tv 
e delle piattaforme digitali, ricca 
di idee e soprattutto di volti, fru-
ita nei luoghi in cui le persone si 
incontrano e vivono la loro quo-
tidianità. Una audience di quasi 
10 milioni di spettatori unici ogni 
mese, distribuita su tutto il terri-
torio nazionale, a cui UpTv offre 
il suo palinsesto, studiato nel ri-
spetto della mission di sempre, fi-
glia dell’esperienza di Telesia e dei 
media di Class Editori: informare, 
aggiornare, intrattenere.

Il commento
“UpTv si colloca nel panorama più 
innovativo del mercato dell’infor-
mazione e dell’industry televisi-
va. Lo fa grazie a BigDataCounter, 
il più sofisticato tool di analytics 
presente sul mercato, in grado di 
certificare l’audience di UpTv in 
tempo reale. Uno strumento che 
offre una risposta precisa all’esi-
genza degli advertiser che neces-
sitano di audience mirate e di mi-
surare con precisione l’impatto 

pubblicitario delle campagne – 
afferma Angelo Sajeva, Consiglie-
re Delegato di Telesia -. L’offerta di 
format autorevoli è l’ingrediente 
fondamentale della nostra ricetta: 
news sempre aggiornate e intrat-
tenimento di qualità, il tutto ab-
binato a un modello commercia-
le a OTS garantite, che permette a 
clienti e investitori di raggiungere 
un numero certo di utenti qualifi-
cati, scelti in funzione delle strate-
gie e degli obiettivi di planning”. 

Il concept
Il concept è tutto nuovo: un pa-
linsesto ricco di progetti editoria-
li verticali e una brand & sound 
image completamente ripensa-
ta da GittoBattaglia_22, che si è 
aggiudicata l’incrico al termine 
di una gara. Un ambizioso pro-

getto di posizionamento edito-
riale, commerciale e tecnologico 
che, con l’aiuto di un’autorevo-
le squadra di giornalisti e pro-
fessionisti, racconterà ogni gior-
no quello che succede, in Italia 
e nel mondo, con approccio 
friendly ed empatico per garanti-
re la fruizione della tv, accorcian-
do le distanze in modo perso-
nale e coinvolgente. Tra i format 
previsti, ci sono: “100 Secondi”, 
in onda ogni giorno: dal lunedì 
al venerdì, alle 18.00, in 100 se-
condi il giornalista Franco Taglia-
ferri racconta i due fatti più im-
portanti della giornata, narrando 
la loro evoluzione fino agli ulti-
mi aggiornamenti; “#whytrend”, 
della durata di 60’’, in onda dal-
le 06.00 alle 09.00, in cui gior-
nalista Pasquale Ancona spiega 

perché un concetto, una parola 
o un personaggio è tra i trends 
di Google o in tendenza su Twit-
ter. Cronaca, cultura, società, rac-
contate con un linguaggio so-
cial: leggero, non impostato, ma 
al tempo stesso autorevole e si-
curo. Uno strumento in più per 
comprendere ciò che accade sul 
web; e “Grand Hotel”, della dura-
ta di 120’’, in onda in serata e nei 
week-end in cui Giacomo Nico-
lella Maschietti, giornalista e cri-
tico d’arte, racconta una mostra, 
una novità o un semplice spun-
to di riflessione dal mondo del-
la cultura. E’ lui stesso a scegliere 
il tema, che non necessariamen-
te dovrà stare dietro alla crona-
ca o all’attualità, senza escludere 
il racconto degli appuntamenti 
più importanti del mese.

Mercato Telesia lancia il nuovo canale UpTv con la 
brand identity di GittoBattaglia_22, scelta dopo gara

Angelo Sajeva, C.D.  
della società, spiega 

che un apposito tool di 
analytics permette di 
certi!carne l’audience

Angelo Sajeva

di Vittorio Parazzoli
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Class lancia UpTv, il nuovo canale di
Telesia dedicato al pubblico della
mobilità
Brand & sound image ripensata da
GittoBattaglia_22, che si è aggiudicata l’incarico
dopo una gara

Dal 17 marzo 2023 si è accesa UpTv, il nuovo canale televisivo di Telesia,
la società del Gruppo Class Editori che fornisce soluzioni multimediali
per la videocomunicazione, e che subentra a Telesia Metro e Telesia
Airport.

Una Tv dai contenuti esclusivi che accompagna le audience della mobilità
sempre più sfuggenti che fruiscono i contenuti su diversi media e, per
questo, sempre più ricercate dalle aziende per la comunicazione di
prodotto. Una Tv che guarda al futuro, che si inserisce nella videostrategy
delle connected Tv e delle piattaforme digitali, ricca di idee e soprattutto
di volti, fruita nei luoghi in cui le persone si incontrano e vivono la loro
quotidianità.
Una audience di quasi 10 milioni di spettatori unici ogni mese, distribuita
su tutto il territorio nazionale, a cui UpTv offre il suo palinsesto, studiato
nel rispetto della mission di sempre, figlia dell’esperienza di Telesia e dei
media di Class Editori: informare, aggiornare, intrattenere.

«UpTv si colloca nel panorama più innovativo del mercato
dell’informazione e dell’industry televisiva. Lo fa grazie a BigDataCounter,
il più sofisticato tool di analytics presente sul mercato, in grado di
certificare l’audience di UpTv in tempo reale – afferma Angelo Sajeva,
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Consigliere Delegato di Telesia -. Uno strumento che offre una risposta
precisa all’esigenza degli advertiser che necessitano di audience mirate e
di misurare con precisione l’impatto pubblicitario delle campagne.
L’offerta di format autorevoli è l’ingrediente fondamentale della nostra
ricetta: news sempre aggiornate e intrattenimento di qualità, il tutto
abbinato a un modello commerciale a OTS garantite, che permette a
clienti e investitori di raggiungere un numero certo di utenti qualificati,
scelti in funzione delle strategie e degli obiettivi di planning�.

Il concept è tutto nuovo: un palinsesto ricco di progetti editoriali verticali e
una brand & sound image completamente ripensata da
GittoBattaglia_22, che si è aggiudicata l’incarico dopo una gara.

Un ambizioso progetto di posizionamento editoriale, commerciale e
tecnologico che, con l’aiuto di un’autorevole squadra di giornalisti e
professionisti, racconterà ogni giorno quello che succede, in Italia e nel
mondo, con approccio friendly ed empatico per garantire la fruizione della
Tv, accorciando le distanze in modo personale e coinvolgente.

Tra i format previsti, ci sono: 100 Secondi, in onda ogni giorno: dal lunedì
al venerdì, alle 18.00, in 100 secondi il giornalista Franco Tagliaferri
racconta i due fatti più importanti della giornata, narrando la loro
evoluzione fino agli ultimi aggiornamenti; #whytrend, della durata di 60’’,
in onda dalle 06.00 alle 09.00, in cui giornalista Pasquale Ancona spiega
perché un concetto, una parola o un personaggio è tra i trends di Google o
in tendenza su Twitter.

Cronaca, cultura, società, raccontate con un linguaggio social: leggero,
non impostato, ma al tempo stesso autorevole e sicuro.

Uno strumento in più per comprendere ciò che accade sul web; Grand
Hotel, della durata di 120’’, in onda in serata e nei week-end in cui
Giacomo Nicolella Maschietti, giornalista e critico d’arte, racconta una
mostra, una novità o un semplice spunto di riflessione dal mondo della
cultura. È lui stesso a scegliere il tema, che non necessariamente dovrà
stare dietro alla cronaca o all’attualità, senza escludere il racconto degli
appuntamenti più importanti del mese.
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Telesia lancia il nuovo canale UpTv
con la brand identity curata da
GittoBattaglia_22, scelta dopo gara
- YM!
Nasce UpTv, il nuovo canale televisivo di Telesia. Una tv che
accompagna le audience della mobilitàche fruiscono i contenuti su diversi
media.

La tv si inserisce nella videostrategy delle connected tv e delle
piattaforme digitali. Una audience di quasi 10 milioni di spettatori unici
ogni mese, di- stribuita su tutto il territorio nazionale, a cui UpTv offre il
suo palinsesto, studiato per informare, aggiornare, intrattenere.

“UpTv si colloca nel panorama più innovativo del mercato
dell’informazione e dell’industry televisiva. Lo fa grazie a BigDataCounter,
il più sofisticato tool di analytics presente sul mercato, in grado di
certificare l’audience di UpTv in tempo reale. Uno strumento che offre una
risposta precisa all’esigenza degli advertiser che necessitano di audience
mirate e di misurare con preci- sione l’impatto pubblicitario delle
campagne “, spiega in una nota Angelo Sajeva, Consigliere Delegato
Telesia.

Il concept è nuovo: un palinsesto ricco di progetti editoriali verticali e una
brand & sound image completamente ripensata da GittoBattaglia22,
scelta dopo gara.

Un progetto di posizionamento editoriale, commerciale e tecnologico che,
con l’aiuto di una squadra di giornalisti e professionisti, racconterà ogni
giorno quello che succede, in Italia e nel mondo.

“L’offerta di format autorevoli – conclude Sajeva- è l’ingrediente
fondamentale della nostra ricetta: news sempre aggiornate e
intrattenimento di qualità, il tutto abbinato a un modello commerciale

a OTS garantite, che permette a clienti e investitori di raggiungere un
numero certo di utenti qualificati, scelti in funzione delle strategie e degli
obiettivi di planning”.

Telesia lancia il nuovo canale UpTv
con la brand identity curata da
GittoBattaglia_22, scelta dopo gara
- YM!
Nasce UpTv, il nuovo canale televisivo di Telesia. Una tv che
accompagna le audience della mobilitàche fruiscono i contenuti su diversi
media.

La tv si inserisce nella videostrategy delle connected tv e delle
piattaforme digitali. Una audience di quasi 10 milioni di spettatori unici
ogni mese, di- stribuita su tutto il territorio nazionale, a cui UpTv offre il
suo palinsesto, studiato per informare, aggiornare, intrattenere.

“UpTv si colloca nel panorama più innovativo del mercato
dell’informazione e dell’industry televisiva. Lo fa grazie a BigDataCounter,
il più sofisticato tool di analytics presente sul mercato, in grado di
certificare l’audience di UpTv in tempo reale. Uno strumento che offre una
risposta precisa all’esigenza degli advertiser che necessitano di audience
mirate e di misurare con preci- sione l’impatto pubblicitario delle
campagne “, spiega in una nota Angelo Sajeva, Consigliere Delegato
Telesia.

Il concept è nuovo: un palinsesto ricco di progetti editoriali verticali e una
brand & sound image completamente ripensata da GittoBattaglia22,
scelta dopo gara.

Un progetto di posizionamento editoriale, commerciale e tecnologico che,
con l’aiuto di una squadra di giornalisti e professionisti, racconterà ogni
giorno quello che succede, in Italia e nel mondo.

“L’offerta di format autorevoli – conclude Sajeva- è l’ingrediente
fondamentale della nostra ricetta: news sempre aggiornate e
intrattenimento di qualità, il tutto abbinato a un modello commerciale

a OTS garantite, che permette a clienti e investitori di raggiungere un
numero certo di utenti qualificati, scelti in funzione delle strategie e degli
obiettivi di planning”.
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‘Siamo tutti in prima linea’, al via la campagna di
sensibilizzazione sociale sul Covid-19 ideata e
promossa dal mondo Outdoor italiano con NEWU
e Pietro Maestri. L’immagine è la foto virale
dell’infermiera addormentata sulla scrivania
dopo estenuanti ore di lavoro
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Anche il mondo dell’outdoor italiano si mobilita contro il Covid-19 lanciando la

campagna di comunicazione nazionale ‘Siamo tutti in prima linea’. L’iniziativa, on

air da oggi, è l’occasione per ringraziare tutti i professionisti della sanità che stanno

combattendo negli ospedali contro il contagio e ricordare ai cittadini l’importanza di

attenersi scrupolosamente alla regola di rimanere in casa.

A promuovere la campagna a fini sociali è una ‘tavola rotonda’ attorno a cui siedono

l’agenzia NEWU , che ha curato la creatività con la collaborazione di Pietro

Maestri e il supporto di Mario Zanetta, Grandi Stazioni Retail, DEFI Italia, VG

Pubblicità, ONE Outdoor, Telesia, THEmedia, Gruppo Pubbliemme, AERO Service, SB

Visual Communications che hanno messo a disposizione i loro spazi pubblicitari.

La campagna del comparto OOH offre l’occasione per fare sistema nel settore,

condividendo non solo idee e strumenti di divulgazione ma soprattutto una forte

sensibilità verso il bene comune, utilizzando una chiave comunicativa, con la speranza

che si possa tornare quanto prima a vivere le nostre città.

La creatività utilizza la foto dell’infermiera travolta dalla fatica dopo ore e ore di lavoro

che dorme col volto e le braccia appoggiate su una scrivania dell’ospedale.
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Telesia lancia il nuovo canale UpTv
con la brand identity curata da
GittoBattaglia_22, scelta dopo gara
- YM!
Nasce UpTv, il nuovo canale televisivo di Telesia. Una tv che
accompagna le audience della mobilitàche fruiscono i contenuti su diversi
media.

La tv si inserisce nella videostrategy delle connected tv e delle
piattaforme digitali. Una audience di quasi 10 milioni di spettatori unici
ogni mese, di- stribuita su tutto il territorio nazionale, a cui UpTv offre il
suo palinsesto, studiato per informare, aggiornare, intrattenere.

“UpTv si colloca nel panorama più innovativo del mercato
dell’informazione e dell’industry televisiva. Lo fa grazie a BigDataCounter,
il più sofisticato tool di analytics presente sul mercato, in grado di
certificare l’audience di UpTv in tempo reale. Uno strumento che offre una
risposta precisa all’esigenza degli advertiser che necessitano di audience
mirate e di misurare con preci- sione l’impatto pubblicitario delle
campagne “, spiega in una nota Angelo Sajeva, Consigliere Delegato
Telesia.

Il concept è nuovo: un palinsesto ricco di progetti editoriali verticali e una
brand & sound image completamente ripensata da GittoBattaglia22,
scelta dopo gara.

Un progetto di posizionamento editoriale, commerciale e tecnologico che,
con l’aiuto di una squadra di giornalisti e professionisti, racconterà ogni
giorno quello che succede, in Italia e nel mondo.

“L’offerta di format autorevoli – conclude Sajeva- è l’ingrediente
fondamentale della nostra ricetta: news sempre aggiornate e
intrattenimento di qualità, il tutto abbinato a un modello commerciale

a OTS garantite, che permette a clienti e investitori di raggiungere un
numero certo di utenti qualificati, scelti in funzione delle strategie e degli
obiettivi di planning”.



https://www.dailyonline.it/it/2023/telesia-lancia-nuovo-canale-uptv-brand-identity-gittobattaglia-22-scelta-dopo-gara

Telesia lancia il nuovo canale UpTv con la brand 
identity di GittoBattaglia_22, scelta dopo gara
di Redazione

Angelo Sajeva, C.D. della società, spiega che un apposito tool di analytics permette di 
certificarne l’audience

Da oggi, riflettori puntati su UpTv, il nuovo canale televisivo di Telesia, che 
subentra a Telesia Metro e Telesia Airport. Una tv dai contenuti esclusivi 
che accompagna le audience della mobilità sempre più sfuggenti che fruiscono 
i contenuti su diversi media e, per questo, sempre più ricercate dalle aziende 
per la comunicazione di prodotto. Una tv che guarda al futuro, che si inserisce 
nella videostrategy delle connected tv e delle piattaforme digitali, ricca di idee 
e soprattutto di volti, fruita nei luoghi in cui le persone si incontrano e vivono la 
loro quotidianità. Una audience di quasi 10 milioni di spettatori unici ogni mese, 
distribuita su tutto il territorio nazionale, a cui UpTv offre il suo palinsesto, studiato 
nel rispetto della mission di sempre, figlia dell’esperienza di Telesia e dei media di 
Class Editori: informare, aggiornare, intrattenere.

Il commento
“UpTv si colloca nel panorama più innovativo del mercato dell’informazione e 
dell’industry televisiva. Lo fa grazie a BigDataCounter, il più sofisticato tool di 
analytics presente sul mercato, in grado di certificare l’audience di UpTv in tempo 
reale. Uno strumento che offre una risposta precisa all’esigenza degli advertiser 
che necessitano di audience mirate e di misurare con precisione l’impatto 
pubblicitario delle campagne – afferma Angelo Sajeva, Consigliere Delegato di 
Telesia.
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L’offerta di format autorevoli è l’ingrediente fondamentale della nostra ricetta: 
news sempre aggiornate e intrattenimento di qualità, il tutto abbinato a un modello 
commerciale a OTS garantite, che permette a clienti e investitori di raggiungere un 
numero certo di utenti qualificati, scelti in funzione delle strategie e degli obiettivi di 
planning”. 

Il concept
Il concept è tutto nuovo: un palinsesto ricco di progetti editoriali verticali e una brand 
& sound image completamente ripensata da GittoBattaglia_22, che si è aggiudicata 
l’incrico al termine di una gara. Un ambizioso progetto di posizionamento editoriale, 
commerciale e tecnologico che, con l’aiuto di un’autorevole squadra di giornalisti 
e professionisti, racconterà ogni giorno quello che succede, in Italia e nel mondo, 
con approccio friendly ed empatico per garantire la fruizione della tv, accorciando 
le distanze in modo personale e coinvolgente. Tra i format previsti, ci sono: “100 
Secondi”, in onda ogni giorno: dal lunedì al venerdì, alle 18.00, in 100 secondi il 
giornalista Franco Tagliaferri racconta i due fatti più importanti della giornata, 
narrando la loro evoluzione fino agli ultimi aggiornamenti; “#whytrend”, della durata 
di 60’’, in onda dalle 06.00 alle 09.00, in cui giornalista Pasquale Ancona spiega perché 
un concetto, una parola o un personaggio è tra i trends di Google o in tendenza 
su Twitter. Cronaca, cultura, società, raccontate con un linguaggio social: leggero, 
non impostato, ma al tempo stesso autorevole e sicuro. Uno strumento in più per 
comprendere ciò che accade sul web; e “Grand Hotel”, della durata di 120’’, in onda in 
serata e nei week-end in cui Giacomo Nicolella Maschietti, giornalista e critico d’arte, 
racconta una mostra, una novità o un semplice spunto di riflessione dal mondo 
della cultura. E’ lui stesso a scegliere il tema, che non necessariamente dovrà stare 
dietro alla cronaca o all’attualità, senza escludere il racconto degli appuntamenti più 
importanti del mese.
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UpTv, è in onda il nuovo canale
televisivo di Telesia per il pubblico
della mobilità
News e intrattenimento a tutte le ore del giorno: si è
accesa la rete del Gruppo Class Editori

Dal 17 marzo 2023 si è accesa UpTv, il nuovo canale televisivo di Telesia,
la società del Gruppo Class Editori che fornisce soluzioni multimediali per
la videocomunicazione. Il progetto è definito dai suoi creatori "una tv dai
contenuti esclusivi che accompagna le audience della mobilità, una
audience di 10 milioni di spettatori unici ogni mese, distribuita su tutto il
territorio nazionale". Ma di che si occupa UpTv e cosa si vedrà di preciso
su questa nuova televisione?

UpTv: cos'è il nuovo canale televisivo di Telesia

I contenuti di UpTv sono di due tipi: news in costante aggiornamento e
intrattenimento premium. Il palinsesto è caratterizzato da progetti
editoriali verticali e per l'occasione la "brand & sound image" è stata
completamente ripensata dall'agenzia GittoBattaglia22. L'obiettivo è
offrire al pubblico "un'esperienza completamente nuova, attraente e
coinvolgente" con una tv "innovativa, che guarda al futuro, dai contenuti
esclusivi, ricca di idee e soprattutto di volti".

Testimonial di UpTv è Silvia Sgaravatti, giornalista e conduttrice di
ClassTV Cnbc e protagonista di numerosi apparizioni in Rai ai tempi di
Detto fatto. Sgaravatti è affiancata da una squadra di cronisti e
professionisti dell'informazione pronti a raccontare ogni giorno quello che
succede in Italia e nel resto del mondo "con approccio friendly ed
empatico per garantire la fruizione della tv, accorciando le distanze in
modo personale e coinvolgente".

L'informazione prevede il notiziario Ultim'ora di 60 secondi, il telegiornale

100 secondi ogni giorno alle 18, l'approfondimento #WhyTrend con
Pasquale Ancona (dalle 6 alle 9 del mattino) sulla parola, il concetto o il
personaggio di tendenza del giorno. Grand Hotel con Giacomo Nicolella
Maschietti porta gli spettatori tra mostre, film ed eventi culturali, mentre
Eye Tech con Davide Fumagalli, Drive Club con Aldo Bolognini Cobianchi
e Change! con Serena Giacomin affrontano i temi della tecnologia,
dell'automotive, del meteo e del clima. Sono previsti pure contributi di
Class TV Moda e Gambero Rosso su fashion e cibo.
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UpTv, palinsesto per chi è in metro e in aeroporto

UpTv sfrutta il sistema BigDataCounter, il più sofisticato tool di analytics
presente sul mercato in grado di certificare l'audience in tempo reale. È
per questo che la rete "si colloca nel panorama più innovativo del mercato
dell'informazione e dell'industry televisiva", spiega Angelo Sajeva,
Consigliere Delegato di Telesia.

L'offerta di format autorevoli è l'ingrediente fondamentale della nostra
ricetta: news sempre aggiornate e intrattenimento di qualità, il tutto

abbinato a un modello commerciale a OTS garantite, che permette a
clienti e investitori di raggiungere un numero certo di utenti qualificati,
scelti in funzione delle strategie e degli obiettivi di planning.

Ma dove si vede UpTv? Non sul digitale terrestre, sulle piattaforme
streaming o sulla televisione satellitare bensì nelle stazioni della
metropolitana e negli aeroporti presenti su tutto il territorio nazionale. È
quello che Andrea Cabrini, direttore dell'Area Tv di Class Editori, definisce
"un invito ad alzare lo sguardo dallo schermino del cellulare".
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Si è accesa UpTv
venerdì 17 marzo 2023 15:35 Fabio Fabbretti Televisione

UpTv (foto Instagram @uptv_ita)

Si accendono i riflettori su UpTv, il nuovo canale televisivo di Telesia, che a
partire dalla giornata di oggi accompagna le audience della mobilità (nelle
stazioni della metropolitana e negli aeroporti), tutti coloro che
fruiscono i contenuti su diversi media. Si tratta di quasi 10 milioni di
spettatori unici ogni mese, distribuiti sull’intero territorio nazionale, a cui
UpTv offre il suo palinsesto con l’obiettivo di informare, aggiornare e
intrattenere.

“UpTv si colloca nel panorama più innovativo del mercato
dell’informazione e dell’industry televisiva. Lo fa grazie a
BigDataCounter, il più sofisticato tool di analytics presente sul
mercato, in grado di certificare l’audience di UpTv in tempo reale. Uno
strumento che offre una risposta precisa all’esigenza degli advertiser
che necessitano di audience mirate e di misurare con precisione
l’impatto pubblicitario delle campagne”

afferma Angelo Sajeva, Consigliere Delegato di Telesia Spa, che

aggiunge:

“L’offerta di format autorevoli è l’ingrediente fondamentale della
nostra ricetta: news sempre aggiornate e intrattenimento di qualità, il
tutto abbinato a un modello commerciale a OTS garantite, che
permette a clienti e investitori di raggiungere un numero certo di utenti
qualificati, scelti in funzione delle strategie e degli obiettivi di
planning”.

UpTv, canale della società di Class Editori, “è un invito ad alzare lo
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UpTv, canale della società di Class Editori, “è un invito ad alzare lo
sguardo dallo schermino del cellulare“, dice Andrea Cabrini, direttore
dell’Area Tv di Class Editori, accendendosi nei luoghi e negli spazi dove il
pubblico di riferimento si muove. Concept tutto nuovo, a cominciare da
un’immagine visiva e sonora completamente ripensata grazie al
coinvolgimento di un’agenzia di fama internazionale come
GittoBattaglia_22.

Il palinsesto di UpTv

Molti i format che compongono il palinsesto di UpTv. Oltre a Ultim’Ora, il
notiziario di 60 secondi, arriva 100 Secondi, il telegiornale condotto dai
varo giornalisti del canale, che ogni giorno alle 18 racconta il fatto più
importante della giornata. C’è #whytrend con Pasquale Ancona, dalle 6
alle 9, che svela la parola, il concetto o il personaggio in quel momento tra
i trend di Google o in tendenza su Twitter; Grand Hotel con Giacomo
Nicolella Maschietti, giornalista ed esperto d’arte, che porta il pubblico di
UpTv dietro le quinte di una mostra, di un film o di un evento culturale.

E poi Eye Tech, format dove Davide Fumagalli affronta i grandi temi della
tecnologia; Drive Club, l’appuntamento curato da Aldo Bolognini
Cobianchi sulle novità del mondo automotive; Change!, lo spazio in cui la
fisica climatologa Serena Giacomin interviene per raccontare il mondo che
ci circonda e come preservare il pianeta. Ci saranno anche i contributi di
Class Tv Moda e di Gambero Rosso, i due canali televisivi di Class Editori
dedicati al mondo del fashion e a quello del food.
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SEX EDUCATION SHOW: NINA PALMIERI TORNA ALLA SCOPERTA DEL
SESSO SU FOX LIFE

Dubbi e segreti, fantasie e tabù: il viaggio a 360° nel mondo della sessualità
di Nina Palmieri (clicca qui per leggere la sua...

Ascolti TV | Mercoledì 5 settembre 2018. Questione di Karma 17%, Guerra e
Pace crolla al 7.2%. La Vita in Diretta 17.1%, Pomeriggio Cinque
17.1%-16.6%-15.1%

Su Rai1 Questione di Karma ha conquistato 3.454.000 spettatori pari al 17%
di share. Su Canale 5 Guerra e Pace ha raccolto davanti al video...
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