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Fep. la raccolta della GO TV
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Fcp, la raccolta della GO TV sale del 23,8% a
giugno

Cresce del 23,8% la raccolta pubblicitaria della GO TV nel mese di giugna rispetto
allo stesso mese dello scorso anno: la televisione out of home, fuori casa,
secondo i dati dell'Csservatorio Fop-Assogoty ha registrato un fatturato totale di
2.099.000 euro. Mel semestre da gennaio a giugno 2016 il [...]
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Osservatorio FCP-Assogotv: a giugno
investimenti sull'out of home tv a +23,8%
sul 2015, ma in calo del 3,1% a gennaio -
giugno

Mel mese di giugno il fatturato complessivo sul mezzo GO

TV, rappresentato da Class Pubblicita, Grandi Stazioni Retail,
Vidion, ammeonta a 2.099.000,00. MNel pericdo gennaio - giugno
il fatturate & calatoa 7.972.000,00 euro. Angelo

Sajeva, Presidente FCP-Assogoty, ha commentato ™I primi
numeri ufficiali della GO TV, evidenziano un media che ha ampi
margini per una maggiore valorizzazione da parte degli investitori
pubblicitari. La GO TV, con oltre 8.300 schermi in 1.352 diverse
location e mezzi di trasporto tra stazioni ferroviarie, asroporti,
metropolitane, autobus, autostrade, & apprezzata per la sua
capacita di intercettare un'audience numerosa, qualificata, in
luoghi chiave per i consumi in Italia. Al netto di EXPO, il mezzo
esprime un fatturato in crescita, che puntiamo a sviluppare in
virta dei risultati positivi che le aziende stanno sperimentando e
dei contributi quantitativi e qualitativi espressi nelle pianificazioni
televisive”,

L'Osservatorio FCP-
Assogotv (FCP-Federazione
Concessionarie Pubblicita) ha
raccolto e diffuso i primi dati
ufficiali relativi al fatturato
pubblicitario del mezzo GO TV,
rappresentatoe da Class
Pubblicita, Grandi Stazioni
Retail, Vidion, relativi al
periodo Gennaio-Giugno 2016.

Giugno 2016: |

dati evidenziano per il mese
Giugno 2016 un fatturato
totale di € 2.099.000,00.
Tale dato corrisponde ad

un incremento del
fatturato pubblicitario del
mezzo GO TV pari a
+23,8% nel mese di
Giugno 2016 rispetto al

corrispettive 2015.

Gennaio-Giugno 2016: i dati evidenziano per il periodo Gennaio-
Giugno 2016 un fatturato totale di € 7.972.000,00.

Tale dato corrisponde ad un decremento del fatturato
pubblicitario del mezzo GO TV pari a -2,1% nel periodo
Gennaio-Giugno 2016 rispetto al corrispettivo 2015.

Qui di seguito vi inviamo il commento di Angelo

Sajeva, Presidente FCP-Assogotv: "I primi numeri ufficiali della
G0 TV, rappresentata da Class Pubblicita, Grandi Stazioni Retail,
Vidion, evidenziano un media che ha ampi margini per una
maggiore valorizzazione da parte degli investitori pubblicitari. La GO
TV, con oltre 8.300 schermi in 1.352 diverse location e mezzi di
trasporto tra stazioni ferroviarie, aeroporti, metropelitane, autobus,
autostrade, & apprezzata per la sua capacita di intercettare
un'audience numerosa, qualificata, in luoghi chiave per i consumi
in Italia. Canali TV che sviluppano coperture incrementali
importanti, specialmente sui light TV viewer, fondamentali nei piani
TV.

Al netto di EXPO, il mezzo esprime un fatturato in crescita, che
puntiamo a sviluppare in virta dei risultati positivi che le aziende
stanno sperimentando e dei contributi guantitativi e qualitativi
espressi nelle pianificazioni televisive™.
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Dati L'Osservatorio FCP-Assogotv: nel periodo tra
%ennaio e giugno, il fatturato pubblicitario della
0 Tv a quota -3,1%, pari a circa 8 milioni di euro

‘andamento def mezzo risente del confronto con Expo nef 2015. Bene I mese di giugno,che registra una crescita del 23,8%
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L goty (FCP-Fedaraziona
Concessionaria Pubbi-

cita) ha raccoto 1 dati relatn al
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2015.°1 peimi numen uificisl del-
& Go Tv, raporesentata da Class
Pubblcita, Grand! Stazion! Re-
tall e Vidion, evidenzano un me-
dlz che ha ampl marginl pes una
maggiore valonzzazione da par-
te degh Investitor pubblicitan -
commenta Angelo Sajeva, Prest-

dente FCP-Assogoty - La Go Tv,
con oftre 8300 scharmi In 1.352
diverse location e mezz di e
sporto tra stazond fesroviarie, ag-
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autostrade, & apprezzata per la
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Partnership Ricola é al Vertical Summer Tour 2016

I Vertical Summes Tour 2016 riparte per una nuova edizione verso le splagge pis belle dltala. Leven-
1o inesante allinsegna delio sport & del divertimento & panito sabato scorso per |a prima tappa pres-
ol Lido degh Estenst e prosequira, percorrendo tutto lo stivale, fino a fine agosto In Sicilia. Ricola sard
presente durante tutte le tappe del Tour con un grande igloo, riconoscibde dal colore glallo Ricola,
dove tuttt | viskatorl potranno degustare le dissetant! tisane Ricola In versione estiva. Non mancheran-
na. Inoltre, e caramelle Ricola famose pes Il loro vasto assortimento di gust, ideall anche nel momen-
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SAJEVA: "AMPI MARGINI PER UNA MAGGIORE VALORIZZAZIONE DA PARTE DEGL INVESTITORI PUBBLICITAR"

FCP-Assogotv, giugno cresce del 23,8%.
Primo semestre in calo del 3,1%

Y0sservatorio FCP-
Assogotv (FCP-Fe-
derazione Concessionarie
Pubblicita) ha raccolto i dati
relativi al fatturato pubbli-
citario del mezzo Go Tw, pe-
riodo gennaio-giugno 2016, I
dati evidenziano per il mese
di givgno 2006 un fatturato
totale di 2090000 suro. Tale
dato corrisponde a un incre-
mento del fatfurato pubblici-
tario del mezzo Go Twv pari al
+ 21 8% rispeto a giugno 20015
Nel periodo gennaio-giugno
2016, =i registra un fatturato

totale di 7972000 euro. Tale
dato corrisponde & un decre-
mento del fatturato pubblici-
tario del mezzo Go Tv pari a
-3.1% rispetto al corrispettivo
2015 “1 primi numeri ufficiz-
li della Go Tv, rappresentaka
da Class Pubblicith, Gran-
di Stazioni Retaill Vidion,
evidenziano un media che ha
ampi margini per una mag-
ginre valorizzazione da parte
depli investitori pubblicitar
- commenta Angelo Sajewva,
Presidente di FCP-Assogoby
-. La Go Tv, con oltre B.30:0

MP & Silva acquisisce i diritti della Bundesliga

tedesca in 34 Paesi

¥agenzia sportiva inter-
nazionale MP B Silva

ha annunciato deri di avere
acquisito i diritti dei campio-
nati di calcio della Bundesli-
ga tedesca (prima e seconda
divisione) in 34 Paesi per le
stagioni dalla 200172018 alla
2020/2021. La compagnia,
che detiene sttualmente i di-
ritti della Bundesliga in Giap-
pone, Prosefue oon SUCCesso
la distribuzione dei diritti me-
dia di questo prodokto a livello

schermi in 1352 diverse loca-
tion & mezzi di tresporto tra
stazioni ferroviarie, seroporti,
metropolitane, autobus, suto-
strade, & apprezzata per la sua
capacita di intercettare un’au-
dience numerosa, qualificata,
in luoghi chisve per i consumi
in Italia Canali tv che svilup-
pano coperture incrementali
importanti, specialmente sui
light tv viewer, fondamentali
nei piani tv. Al netto di Expo,
il mezzo esprime un fattura-
to in crescita, che puntiamo a
sviluppare invirtl dei risultati

Angalo Sajova
positivi che le aziende stanno
sperimentando ¢ dei contri-
buti quantitativi e gualitativi
espressi nelle pianificazioni
televisive™.

internazionale € ha chiuso un
accordo per la distribuzione
esclusiva  della  prestigiosa
Bundesliga in una nuova serie
di territor, di cui fanno parte
Albania (Kosovo compreso),
Armenia, Azerbaigian, Bie-
lorussia, Bosnia Erzegovina,
Bulgaria, Cipro, Croazia, Da-
nimarca (comprendente di
Regno di Danimarca- Groen-
landia e Isole Far Oer), Fin-
landia. Georgia. Grecia, Islan-
da, Kazakistan, Kirghizistan,

MP &

Macedonia, Malta, Moldavia,
Montenegro, Norvegia, Por-
togallo (comprendente  di
Madeira e delle isole Azzor-
re), Homania, Russia, Serbia,
Elovenia, Svexia, Tagikistan
Turchia, Turkmenistan,
Ucraina e Uzbekistan. MP &
Silva sara il distributore esclu-

STLVA

sivo della Bundesliga su tutte
le piattaforme, tra cui quelle
via cavo, via satellite, terrestri,
web by, IPTV & mohile. L'ac-
cordo copre tutte le partite,
la Supercoppa e gli incontri di
spareggio per la relrocessione
in seconda divisione, oltre agli
highlights di ogni turno.
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RAI2 DA L'ADDIO A 'THE VOICE OF ITALY' E NEL 2017 PUNTA SU 'IDOL'

Il =tto di Diavide Maggio ha rivelaio qualche
glorna fa che 'addio di Ral2 a The Viice of
Ity & carto. Med 2017 arrivera (adattamento
Itallano di idod, un format lanciato 15 annl fa n
tutto ¥ monda, 2 cut verslone a stelle & strl-
sce, Amenican kdol, resta quella pid conasciuta
& segulta. Mal corso della presaniaziona del

nucv] palinsest Ral ko scorso 28 glugno,

1 ruovo diretiore di Rai2 llaria Dallatana
aveva ribadibo Minbaresse dela rete per 1|
filone del talent musicale: questa decksione
&2 risposta alla necessita di “rivializmane”
The Waice. |l nuovo falent sara firmato da
[Freemantlemedia |2 casa di produzione di X

Factor, partio proprio da Ral? per pol migrare
su Sky. Seconda Panoramg, || format andato in
onda per 4 annl su Rai? prodotto da Toro, ha
un brand forte & potrebbe far gola ad altre retl
felevisive: sl parla df un possibile sbarco sul
canale Move, che cerca di consolidare sempre
diplik Il sup profiio di generalista”™
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Gli investimenti nell’out of home tv crescono del
23,8% a giugno, ma chiudono il primo semestre
dell’anno in calo del 3,1% rispetto al 2015. | dati
Fcp-AssoGoTv

L'Osservatorio Fep-Assogotv (Fep-Federazione Concessionane Pubblicita) ha raccolto i dati
relativi al fatturato pubblictario del mezzo Go Tv, nal periodo gennaio-giugno 20186.

Per il mese di giugno 2016 1 dati 2videnziano un fattursto totale di € 2.089.000,00. Tale
dato corisponde ad un incremento del fatturato pubblicitario del mezzo Go Tv par a
+23,8% rispetto al corrispettivo 2015.

Per il perodo gennaio-giugno 2016 | dsti svidenziano un fatturato totale di €
7.872.000,00. Tale dato comisponde ad un decremento del fatturato pubblicitario del
mezzo Go Tv pari a -3,1% rispetto al comispettivo 2015.

Angelo Sajeva, presdente Fep-Assogoty

Diseguito il commento di Angelo Sajeva, presidents Fep-Assogoty:

*| primi numeri ufficiali della Go Tv, rappresentats da Class Pubblicta, Grandi Stazioni
Retail, Vidion, evidenziano un media che ha ampi margini per una maggiore valorzzazione
da parte degli investitori pubblicitari. La Go Tv, con oltre 8.300 schermi in 1.352 diverse
location & mezzi di trasporto tra stazioni ferrovianie, aeroponri, metropolitane, autobus,
sutostrade, & apprezzata per la sua capacita di intercettare un'sudience numerosa,
qualificata, in luoghi chiave per i consumi in Italia. Canali TV che sviluppano coperture
incremantali importanti, specialmente sui ight TV viewer, fondamantali nei piani TV.

Al netto di Expo, il mezzo esprime un fatturato in crescita, che puntiamo s sviluppars in
virtu dei risultati positivi che le aziende stanno sperimentando e dei contributi quantitativi e
qualtativi esprassi nelle pianficazioni televisive™.
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Un fatturato pubblicitario di 8 milioni per la Go Tv nel 1° semestre

L’'Osservatorio FCP-Assogotv rilascia al mercato { primi dati dopo 'annuncio della sua costituzione

di Lorenzo Mosciatti 19 luglio 2016

Condividi questo articolo

L'Osservatorio FCP-Assogotv (FCP-Federazione Concessionarie Pubblicita)
rilascia al mercato i primi dati di fatturato pubblicitario del mezzo Go Tv
dopo l'annuncio al mercato della sua costituzione.

I dati evidenziano per il mese di giugno 2016 un fatturato totale di
2.099.000,00 euro, con un incremento pari a +23,8% rispetto al
corrispettivo 2015, Guardando l'arco temporale gennaio-giugno 2016, il
fatturato raggiunge i 7.972.000,00 di euro, in calo del 3,1% rispetto al
corrispettivo 2015.

«I primi numeri ufficiali della Go Tv, rappresentata da Class Pubblicita,
Grandi Stazioni Retail e Vidion, evidenziano un media che ha ampi margini
per una maggiore valorizzazione da parte degli investitori pubblicitari»,
spiega Angelo Sapeva, presidente FCP-Assogotv. «La Go Tv, con oltre 8.300
schermi in 1.352 diverse location e mezzi di trasporto tra stazioni ferroviarie,
aeroporti, metropolitane, autobus, autostrade, € apprezzata per la sua
capacita di intercettare un'audience numerosa, qualificata, in luoghi chiave
per i consumi in Iralia. Canali t che sviluppano coperture incrementali
importanti, specialmente sui light tv viewer, fondamentali nei piani tv. Al
netto di Expo, il mezzo esprime un fatturato in crescita, che puntiamo a
sviluppare in virtli dei risultati positivi che le aziende stanno
sperimentando e dei contributi quantitativi e qualitativi espressi nelle
pianificazioni televisive»,
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FCP a giugno cresce il fatturato pubblicitario di GO
TV

Guadagna in Borsa anche in Estate. Scopri dove investire

g d & Piazza Affari. Scarica gratuitamente il nuovissimao
= g 3persy | eboaok "10 Titali da Comprare sotto 'Ombrellone" Clicca
'E ui per ricevere |a tua copia in omaggio.
Y lnﬁfes’{ment 3 s =
W N i
credit(y im0 -
ms uran[E é I U'Dsservatorio FCP-Assagoty (FCP-Federazions
E Concessionarie Pubblicital ha raccolto i datirelativi al
g c I E ltca rd fatturato pubblicitario del mezzo GO TV, periodo Gennaio-
W denosite Iu Giugno 2016.

| dati evidenziano per ilmese "giugno 2016 *unfatturato
totale di € 2.099.000 corrispondente ad wn incremento del

fatturato pubblicitario del mezzo GO TV pari a +23.8% nel

Mel “pericdo gennaio-giugno 2016 *si & registrato un fatturato totale di € 7.972.000 pari 3 un calo del fatturato pubblicitario

diz] 3,1% nei sei mesi sul primo semestre 2015,

Angelo Sajevae, Presidente FCP-Assogoty, ha commentato: "l primi numeri ufficiali della GO TV, rapprezentata da Class
Pubblicitad. Grandi Stazioni Retail, Vidion, evidenziano un media che ha ampi margini per una maggiore valorizzazions da
parte degliinvestitori pubblicitari’

GO TV & presente con oltre 8300 schermi in 1.352 diverse location e mezzi di trasporto tra stazioni ferroviarie, asroporti,

metrogolitane, autobus, autostrade.
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