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Il cda approvai conti del 2021. L ebitda e positivo per 1,03 milioni di euro

Telesia, ricavi a 9,72 milioni
Raccolta 1°trimestre 2022: Go Tv Telesia +50%, ClassCnbc +34 %0

DI VINCENZO MENDAIA

lcdadiTelesia, societa am-
messa alle negoziazioni
all’Euronext Growth Mi-
lan, si & riunito ieri esami-
nando e approvandoil proget-
todibilancio d’esercizio e il bi-
lancio consolidato del Gruppo
Telesia al 31 dicembre 2021.
Iricavi consolidati sono sta-
ti pari a 9,72 milioni di euro,
in aumento dell’11,21% ri-
spetto al precedente eserci-
zio, e sono composti da ricavi
di ClassCnbc, per circa 6,26
milioni, e da ricavi di Telesia
per circa 3,46 milioni. L’anda-
mento & stato determinato
principalmente dalla crescita
della raccolta pubblicitaria di
ClassCnbc, conseguito nono-

L’editoriain Piazza Affari

stante il perdurare degli effet-
ti della pandemia: +23% ri-
spetto al 2020, +32% rispetto
al2019.

L’ebitda e positivo per 1,03
milioni, in linea con il prece-
dente esercizio; anche I'ebit &
positivo, per 363 mila euro
(46 mila euronel 2020). Ad es-
so contribuisce per 0,55 milio-
ni di euro il risultato positivo
in ClassCnbc.

11 risultato consolidato, al
netto delle imposte e degli in-
teressi di terzi, & stato negati-
vo per 131 mila euro, rispetto
ad una perdita di 72 mila eu-
ronel 2020.

Per quanto concerne l'evo-
luzione prevedibile della ge-
stione, stante I'attuale conte-
stointernazionale, caratteriz-

zato dagli incerti effetti econo-
mici del conflitto in Ucraina e
dalla permanenza della pan-
demia, il management della
societa ritiene che ogni previ-
sione debba essere impronta-
ta alla prudenza, come indica-
tonel comunicato stampa dif-
fusoieri.

Pur con tale quadro diinsta-
bilita, al 31 marzo di quest’an-
no i canali Go Tv di Telesia
hanno registrato un aumento
deiricavi pubblicitari del 50%
rispetto all’analogo periodo
del 2021, mostrando una per-
formance migliore dell'intero
mercato pubblicitario
(+0,4%), del settore televisivo
(-2,6%) ed anche del proprio
comparto Go Tv di riferimen-
to (+29,9%). Inoltre, anche

landamento della raccolta
pubblicitaria dei mesi succes-
sivi (aprile e maggio) e risulta-
to positivo, a conferma della
validita del processo di valo-
rizzazione dei propri asset sul
quale e concentrata la socie-
ta, coninvestimenti finalizza-
ti a migliorarne la qualita a
supporto delle attivita com-
merciali, con specifico riferi-
mento alla nuova piattafor-
ma «Big Data Counter», al re-
vamp tecnologico operato nei
principali siti Telesia, all'im-
portante restyling dell'im-
pianto della stazione San Ba-
bila della metropolitana di Mi-
lano (quest’ultimi gia avviati
negli ultimi mesi del 2021) e
infine al potenziamento
dell'impianto presso le nuove

aree dello scalo di Linate (in
programma nei prossimi me-
si). Positivo anche ’'andamen-
to dei primi mesi dell’anno
per ClassCnbc: la raccolta
pubblicitaria del canale & au-
mentata del +34% nel primo
trimestre di quest’anno, ri-
spetto al corrispondente pe-
riodo del 2021; la tendenza &
confermata dalle stime di cre-
scita a doppia cifra per i mesi
successivi.

Sul fronte dei costi, la socie-
ta ha dichiarato che manter-
ra un costante monitoraggio
al fine di contenere le voci di
spesa non indispensabili con-
tinuando a ricorrere a tutte le
agevolazioni pubbliche che si
renderanno disponibili.
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Mfe-Mediaforeurope aumenta Uofferta
per Mediaset Espaifia. Il gruppo televisivo
ha aumentato la quota in denaro dell 'offerta a
4,32 euro ogni due azioni di Mediaset Esparia
(in precedenza era di 3,72 euro), ovvero 2,16 eu-
ro per azione (da 1,86 euro), mantenendo con-
temporaneamente costante la parte di offerta
in titoli pari a 9 azioni Mfe di tipo A sempre per
ogni due azioni di Mediaset Esparia. L'aumen-
to fa parte di un accordo di Mfe-Mediaforeuro-
pe con la controllata spagnola, che prevede che
il board della societa iberica emetta un report
confermando che Lofferta é equa e renda dispo-
nibili le nuove informazioni
agli azionisti.

E nato Rock Icon, il nuovo
supplemento di Business
People. Il magazine di Dues-
se Communication rivolto ai
manager e agli imprenditori
ha un nuovo supplemento e a
tenere a battesimo primo nu-
mero & una monografia dedi-
cata ai Rolling Stones, la
band che proprio in questi
giorni sta festeggiando con
un tour mondiale i suoi 60 an-
ni di attivita. Rock Icon esce
con una edizione speciale ric-
caditestiedioltre 200 imma-
gini dei momenti piu signifi-
cativi della storia di Jagger
& Company. Si scoprono cosi la loro genialita e
i loro eccessi, la loro capacita di essere sempre
«avanti» e di andare sempre «oltre», come scri-
ve in Rock Icon Vito Sinopoli, a.d. di Duesse
Communication.

Bell’Italia, il nuovo numero da collezione
«Estate In Sardegna». Domani Bell'Iltalia, il
mensile Cairo Editore diretto da Emanuela Ro-
sa-Clot, esce con il nuovo numero speciale mo-
nografico Estatein Sardegna, in edicola ein di-
gital edition con Corriere della Sera. Nelle 236
pagine illustrate tantissime le localita visitate
negli otto grandi servizi, dalla Gallura con le
sue spiagge, al sassarese e cagliaritano, pas-
sando per aree archeologiche, parchi naturali,
luoghi resi unici dall’opera di artisti locali. A
ciascunitinerario ¢ dedicata una scheda detta-
gliata con descrizioni, indirizzi e informazioni
pratiche. Estate in Sardegna sara disponibile
domani in edicola in regalo con Corriere della
Sera e in digital edition nell’app del quotidia-
no e successivamente, fino a fine luglio, in ven-
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La copertina di Rock Icon

ditada solo a 6.20 euro.

Amministrative, Volocom: il dibatitto sui
social aumenta d’intensita. La Sicilia ¢ la
regione piu citata sui social, nella settimana
dal 28 maggio al 3 giugno, in merito alle prossi-
me elezioni amministrative del 12 giugno. Lo
rileva il nuovo report di Volocom, societa infor-
matica di media monitoring fondata da Vale-
rio Bergamaschi. L'analisi, che mette a con-
fronto la discussione sulle amministrative nei
24 capoluoghi di provincia chiamati alle urne,
vede al secondo posto, dopo la Sicilia (910 po-
st), la Lombardia (424 post).
Ultima posizione del podio
perla Liguria che ha genera-
to 281 post.

Mediaset impegnata nel-
la tutale dell’ambiente
marino. L'oceano merita un
mare d’amore: con questo slo-
gan Mediaset sostiene la
Giornata mondiale degli
oceani, che si celebra ogni an-
nol'8 giugno, dedicando al te-
ma, a partire da 0ggi, una
massiccia campagna di sensi-
bilizzazione in tv, radio e
web. Lo spot, realizzato in col-
laborazione con ’Acquario di
Genova, mostra alcuni bam-
bini che invitano tutti a pren-
dersi cura dei mari. Per celebrare la giornata,
cambiera anche la grafica di Canale 5, Italia
Uno, Retequattro e Focus, interamente dedica-
ta al tema.

Univideo: audiovisivo e cinema settori for-
temente connessi, no all’allungamento
delle finestre. «Come Univideo sosteniamo
che sia un errore pensare che lallungamento
temporale delle finestre, comprendendo anche
ifilm stranieri che 0oggi non ricevono contributi
statali, possa sovvertire l'attuale situazione,
contribuendo a una maggiore presenza di pub-
blico nelle sale. Sarebbe un provvedimento a
danno non soltanto dei rivenditori, ma anche
dei consumatori e in ultimo persino delle stesse
sale cinematografiche, senza considerare che
questa scelta alimenterebbe ulteriormente il fe-
nomeno della pirateria», lo ha detto ieri Pierlui-
gi Bernasconi, presidente di Univideo, a margi-
ne di una conferenza sul tema presso la Came-
ra dei Deputati.
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