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L’AUDIENCE della
GO TV di TELESIA
minuto per minuto

WeCounter® é la nuova tecnologia di Telesia
che consente di calcolare minuto per minuto
laudience presente negli ambienti coperti da
Telesia Metro e Telesia Airport,
in prossimita di ogni schermo.
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Sempre piu Smart
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La ‘DAP’ di ADC Group
al servizio del Digital

Fra DMP, SSP, CMP e tutte le altre ‘XXP’ che caratterizzano "universo

del Digital e del Programmatic, vi propongo ironicamente un ulteriore
acronimo... Miriferisco alla DAP, |a Digital Awards Platform, costituita dagli
NC Digital Awards, manifestazione giunta quest’anno alla sua ottava edizione
e dedicata alla migliore comunicazione digitale, ai pit innovativi progetti
realizzati sui due social network e alle migliori campagne di programmatic
advertising.

Perché DAP?

Perché come tutte le iniziative di ADC Group si propone al mercato e alla
industry di riferimento — in questo caso Digital - come qualcosa di piu di

un ‘semplice’ premio: a fianco del riconoscimento delle campagne e dei
progetti piti innovativi, infatti, i Digital Awards rappresentano ogni giorno di
piliuna vera e propria piattaforma di business che consente I'incontro con
le maggiori agenzie digitali e con i 30 digital e marketing manager delle aziende che compongono la
giuria.

Grazie al format delle live presentation ogni agenzia partecipante ha la possibilita di raccontare i punti
diforza dei propri progetti in gara ai giurati riuniti in assemblea plenaria, nel corso di un evento aperto
al pubblico che rappresenta un’occasione unica per conoscere il meglio della comunicazione digitale
integrata e perincontrare i pit brillanti creativi e le principali digital agency del mercato.

’edizione 2019, celebrata lo scorso ottobre al Talent Garden Calabiana di Milano, & stata ancora una
volta 'occasione per mettere in evidenza la forza e la qualita di questa piattaforma e del ‘sistema
editoriale’ che abbiamo creato per raccogliere e stimolare i protagonisti della comunicazione
d’impresa contemporanea.

In queste pagine troverete le schede dei progetti classificatisi ai primi tre posti dei Programmatic
Awards, insieme a una raccolta di dati, stime e opinioni su come e quanto stia evolvendo uno scenario
in cui "ambiente digitale pervade ogni atto di comunicazione, ritagliandosi una quota sempre crescente
nel media mix delle aziende.

Come sottolineano chiaramente i dati di IAB Europe sul mercato continentale, e come del resto & gia
accaduto anche in altri paesi come gli Stati Uniti, la share del digital ha superato o si appresta nel giro
di brevissimo tempo a superare quella di qualsiasi altro mezzo: un mercato ‘digital first’ che, al suo
interno, & anche ‘programmatic first’ fin dal 2016.

Salvatore Sagone
Direttore responsabile e presidente ADC Group
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