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Mercato Osservatorio FCP-Assogotv: crescita dell’81,2%
in ottobre, mentre nei 10 mesi I'incremento ¢ del 55,6%

'Osservatorio FCP-Assogotv (FCP-Federazione
Concessionarie Pubblicita) ha raccolto i dati rela-
tivi al fatturato pubblicitario del mezzo Golv, nel
mese di ottobre 2022. Nel singolo mese, i
dati evidenziano un fatturato totale di 1.761.916
euro, in crescita dell'81,2% sullo stesso mese del
2021. Nel periodo da gennaio a ottobre, invece, i
dati evidenziano un fatturato totale di 8.852.923
euro con in incremento del 556% sul 2021.
Commenta Angelo Sajeva, Presidente FCP-As-
sogotv: “Prosegue spedita la crescita di tutto il
comparto Golv con ancora un mese vicino al
raddoppio e una nuova accelerata sul progres-
sivo che cresce di 5 punti percentuali rispetto a
settembre. Con il mese di ottobre si € aperta una

|l settore & in piena ripresa; il
Presidente Angelo Sajeva: “Si e
aperta una delle fasi a piu alta

stagionalita del mezzo, livelli di reach
tra i piu elevati dellanno”

Angelo
Sajeva

delle fasi a piu alta stagionalita del mezzo insie-
me ai mesi primaverili e di inizio estate. Un perio-
do che si caratterizza per un flusso di passeggeri
sempre consistente e ad alta intensita anche nei
week end. Questo determina livelli di reach tra i
pill elevati dell'anno, composti da profili giova-
ni e dinamici, frequentatori quotidiani dei nostri
ambienti, e da un pubblico pitl generalista che
transita dai nostri touchpoint per motivi di shop-
ping e vacanza. Per queste ragioni i nostri palin-
sesti pubblicitari in queste settimane diventano
ancora piu ricchi, affiancando alle campagne di
continuita i soggetti piu tipici del periodo pre-
natalizio: dal beauty agli alimentari, dai viaggi ai
gioielli e orologi”
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GoTv, amaggio laraccolta

in crescitadel 117,6%

E stato di 1.256.360 euro il fatturato pubblicita-
rio totale del mezzo GoTv amaggio,con una cre-
scita del +117,6% sullo stesso mese del 2021 se-
condo i dati dell’Osservatorio Fcp-Assogotv
(Fcp-Federazione concessionarie pubblicita).

Nei cinque mesi da Gennaio a Maggio 2022 i
dati evidenziano wun fatturato totale di
2.794.746 euro pari al +68% sul 2021.

«I risultati del mese di maggio sono la confer-
ma di come la GoTV sia tornata a essere un me-
dia strategico nel media mix di un numero sem-
pre crescente di brand», ha commentato il presi-
dente di Fcp-Assogotv Angelo Sajeva: «<molti 1
clienti storici dei nostri canali che sono tornati
a pianificarci con costanza, ma altrettanto nu-
merosi i clienti nuovi che hanno trovato nella
GoTv un valido strumento del new normal per
completare le coperture e raggiungere le fre-
quenze efficaci, in particolare sui target piu di-
namici e sfuggenti. Le crescite piu significative
hanno riguardato i clienti dei settori turismo e
tempo libero, oltre 50 brand nei 5 mesi con una
pianificazione media di 2-3 settimane ciascuno.
Si confermano top investor sui nostri canali le
aziende dei settori pharma, tlc e servizi profes-
sionali, mentre e tornata a essere significativa
la presenza dei grandi brand della distribuzio-
ne alimentare spesso con pianificazioni in con-
tinuity in tuttii mesi».

——© Riproduzioneriservata :.
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Media Audioutdoor: Giovanna Ma,

ioni confermata

Presidente, in estate i primi dati della nuova ricerca

diSilvia Antonini
stato rinnovato il
consiglio diammi-

E nistrazione di Au-

dioutdoor per il triennio 2022-
2024, che riconferma Giovanna
Maggioni alla presidenza della
societa che produce i dati sulle
audience della pubblicita ester-
na. L'assemblea dei soci ha desi-
gnato, per UPA, Raffaele Pastore,
Debora Paglieri, Giovanna Mag-
gioni e Fulvio Zendrini. Per il so-
cio Assap Servizi entrano in con-
siglio Stefano Del Frate, Rossana
Rugginenti, Lorenzo Malegori e
Marcello Arosio; per AAPI Franco
Meroni e per le societa di outdo-
or Fabrizio Du Chene De Vere
(IGPDecaux), Eszter Sallai (Clear
Channel), Katia Pappini (Ipas), e
infine Alfredo Ricca di Urban Vi-
sion che recentemente e entra-
ta a far parte di Audioutdoor. Per
il Collegio Sindacale sono entrati
Nicolina Caroli (Presidente), An-
tonello De Gennaro e Claudio
Santambrogio. Si e svolta anche
una assemblea straordinaria per
ampliare il raggio di azione della
societa, che adesso si occupa di
ricerche, controlli, fornisce dati a
Nielsen relativi agli investimenti.

I'assemblea dei soci ha rinnovato il consiglio di
amministrazione per il triennio 2022-2024; tra le novita
la certificazione delle rilevazioni e la collaborazione
con Nielsen per il monitoraggio degli investimenti adv

Le novita della ricerca

Nel corso del 2021, e soprattut-
to nel primo trimestre del 2022,
Audioutdoor ha operato scel-
te innovative che hanno porta-
to sul mercato sistemi tecnologi-
camente avanzati e informazioni
sempre piu in linea con le richie-
ste dei pianificatori e delle azien-
de che investono sul mezzo. La
prima importante innovazione e
stata la fornitura al mercato del
sistema di certificazione Audit
4.0 che permette a chi investe di
controllare giornalmente l'evo-
luzione della propria campagna
con microdettagli che arrivano
fino alle informazioni sui singoli
comuni e singoli impianti.

Collaborazione con Nielsen

La seconda novita riguarda la
collaborazione con Nielsen per
fornire dati relativi agli investi-
menti pubblicitari dellout of
home, dettagliati rispetto alle
varie piattaforme, ovvero distin-
guendo tra impianti tradizionali,

digitali, e grandi formati. A par-
tire dal 1 gennaio 2022, e con la
retroattivita al 2021 cosi da per-
mettere tutti i confronti, que-
sti dati sono forniti al merca-
to con il massimo dettaglio, in
modo da avere stime molto piu
definite e corrette e permette-
re analisi puntuali ai centri me-
dia e alle aziende che investono.
«Con l'incremento delle aziende
che dichiarano i fatturati ad Au-
dioutdoor (grazie all'ingresso di
Urban Vision, ndr) — sottolinea
Giovanna Maggioni — la quota
di mercato del mezzo supera il
3% del totale del mercato pub-
blicitario».

La nuovaricerca

La terza novita riguarda I'impo-
stazione della ricerca per la ri-
levazione delle audience, che
prevede un aggiornamento co-
stante dei risultati attraverso un
processo di rilevazione, di mo-
dellistica e di uso giornaliero del
mobile. | dati su Milano, Roma e

=

altre grandi citta saranno dispo-
nibili nel 2022, a seguire tutte le
altre per completare la coper-
tura entro il 2024. «Siamo par-
titi da Milano e speriamo di po-
ter divulgare i dati prima della
pausa estiva — commenta an-
cora la Presidente -. Quella del
mobile & una innovazione im-
portante, perché ci permette-
ra di avere proiezioni quotidia-
ne dei singoli impianti, ma non
solo: potremo seguire in tempo
reale i cambiamenti della citta e
dei movimenti delle persone, e
quindi di modificare i dati sen-
za difficolta.

Media FCP-Assogotv: oltre 301 mila euro pari al +168,1%

a marzo 2022; oltre 1 milione a +29,7% nel primo trimestre

['Osservatorio FCP-Assogotv ha rilasciato i dati re-
lativi al fatturato pubblicitario del mezzo GoTv, nel
mese di marzo 2022:il fatturato totale € di oltre 301
mila euro pari al +168,1% sul 2021. Nel periodo cu-
mulato di gennaio-marzo 2022 il fatturato totale &
di oltre 1 milione di euro pari al +29,7% sul 2021.
Angelo Sajeva, Presidente FCP-Assogotv, com-
menta: “La chiusura del primo trimestre conferma
la grande ripresa del segmento della Go Tv, che ri-
torna a essere, anche piu di prima, un punto fermo
delle strategie media di un numero consistente e

Il Presidente Angelo Sajeva:“ll mezzo
Go Tv ritorna a essere, anche piu di
prima, un punto fermo delle strategie
media di un numero consistente
e sempre crescente di clienti”

sempre crescente di clienti. La mobilita & in evolu-
zione ed & un trend a cui guardano le aziende, sia
in termini di brand offerti sia di target di comuni-
cazione. Il nostro target e giovane e dinamico, ap-

prezzato per un grado di concentrazione di light
tv viewers superiore alla media e che si caratteriz-
za per una fruizione digital frammentata e spesso
concentrata su piattaforme a basso impatto pub-
blicitario. | nostri clienti confermano la capacita di
complementarieta nella videostrategy essere la re-
ason why principale di attivazione dei nostri cana-
li, il tutto facilitato dalla disponibilita di tecnologie
di certificazione delle audience che permettono
di misurare in maniera puntuale il contributo delle
pianificazioni in termini di kpi media’.

Giovanna
Maggioni
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Ascolti La7: a marzo 2022 ¢ la quinta rete
nazionale nel prime time con share del 5,3%

andamenti in forte crescita sul

fronte degli ascolti per La7;
nelle 24 ore lo share ha raggiunto
il 4,43% con una crescita di un pun-
to rispetto allo stesso periodo del
2021, pari al 33% e con un +18% in
termini di audience. Il risultato per-
mette al canale del Gruppo Cairo
Communication di posizionarsi al
quarto posto assoluto a livello na-
zionale davanti a Rai2 (4,42%), Italia
1(4,29%) e Rete 4 (4,11%).

I I mese di marzo si chiude con

Il prime time

Nel prime time, la rete diretta da
Andrea Salerno si colloca al quinto
posto raggiunto in prime time sia
nella fascia allargata dalle 20:30 alle
23:30,dove totalizza il 5,17% davan-
tia Rai2 (4,99%) e Rete 4 (4,89%); sia
nella fascia dalle 20:30 alle 22:30
dove realizza il 5,3% di share me-
dio e quasi 1,3 milioni di spettatori
medi, in crescita del 13% rispetto al
marzo 2021, davanti a Rai2 (5,09%)

Il network della Cairo Communication cresce del
13% in termini spettatori e si colloca al quarto posto
nelle 24 ore davanti a Rai2, Italia 1 e Rete 4

e Rete 4 (4,66%).

Le altre fasce

Quarto posto al mattino, dalle 7
alle 12, con il 4,35% davanti a Rai2
(3,6%), Italia 1 (3,00%) e Rete 4

(2,17%), mentre con il 3,99% La7
€ la quarta rete nel pomeriggio
(15/20:30) davanti a Rete 4 (3,88),
Rai2 (3,07%) e Italia 1 (2,91%). Com-
plessivamente sono stati contatta-
ti 36,5 milioni telespettatori circa,

owvero oltre il 63% della popola-
zione italiana. Il canale si posizio-
na bene sui target pregiati, e in par-
ticolare al secondo posto in prime
time (20.30/22.30), dietro solo a
Rail, tra i laureati con 1'11,68% di
share e tra gli spettatori apparte-
nenti alla classe socioeconomica
piu elevata con il 10,10% di share.

Ascolti digitali

Le audience web del mese si atte-
stano a 19 i milioni di browser sui
siti e app, in crescita dell 53%), con
53 milioni visualizzazioni di pagi-
na (+43%); mentre sono 26 milioni
le stream views sui siti (+135%). Sui
social network La7 raggiunge 6,1
milioni di follower complessivi tra
profili di brand e dei programmi at-
tivi su Facebook, Twitter, Instagram
e Tik Tok lanciato a meta marzo, con
un incremento del 9% sul 2021. Le
visualizzazioni social sono 154 mi-
lioni (+31%) mentre le interazioni
social sono 2,4 milioni (+44%).

Media FCP-Assogotv: a febbraio 389.862 euro di fatturato
a +21,8%, nel primo bimestre 718.314 euro pari al +6,7%

'Osservatorio FCP-Assogotv ha
raccolto i dati relativi al fatturato
pubblicitario del mezzo GoTv, a
febbraio 2022: nel mese sono
stati raggiunti in totale 389.862
euro parial +21,8% sul 2021. Nel
periodo cumulato gennaio- feb-
braio 2022, i dati evidenziano un
fatturato totale di 718.314 euro
pari al +6,7% sul 2021. Il com-
mento di Angelo Sajeva, Presi-
dente FCP-Assogotv: “Anche nel
primo bimestre 2022 la GoTv si
conferma essere un media rile-
vante nelle strategie di comuni-
cazione di numerosi brand, gra-
zie alla sua capacita di integrare
in maniera consistente le piani-

Il Presidente Angelo Sajeva: “Nelle ultime settimane
rilevati un costante aumento dei flussi di traffico e valori
di copertura tra i piu alti dell’ultimo semestre”

ficazioni della videostrategy of-
frendo coperture incrementali
e frequenze efficaci. | nostri ca-
nali dialogano ogni giorno con
un pubblico numeroso e con-
centrato, anche nei consumi,
nelle fasce piu attive della po-
polazione. Uomini e donne che
hanno negli ambienti della mo-
bilita che presidia la GoTv, un
touchpoint fisso del loro “day
in the life” In tema di audience,
nelle ultime settimane gli stru-

menti di tech analytics hanno
rilevato un costante aumento
dei flussi di traffico, restituen-
doci dei valori di copertura tra
i piu alti dell'ultimo semestre.
Questo, unitamente all'avvici-
narsi dei mesi piu favorevoli per
la mobilita e confidando che le
tensioniin atto nell'est dell’Euro-
pa si concludano lasciando po-
sto a un periodo di distensione,
ci permette di guardare con fi-
ducia al prossimo futuro, certi

Angelo Sajeva

che la GoTv si confermera anco-
ra tra i media top performer del
mercato’”.
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La Regione Lombardia apre nuova gara
per planning e buying: il valore della convenzione
¢ pari a 17,5 milioni di euro in 42 mesi

Il bando € stato emesso attraverso ARIA in vista della scadenza del contratto con
Wavemaker, che si era aggiudicata il precedente appalto da 13 milioni sempre in 3,5 anni

di Vittorio Parazzoli

a Regione Lombardia ha
aperto attraverso ARIA

Azienda Regionale perI'In-
novazione e gli Acquisti, una gara
monolotto per l'affidamento del
servizio di pianificazione ed ac-
quisto di spazi pubblicitari del va-
lore di 15.000.000 di euro in 36
mesi che diventano 17,5 aggiun-
gendoi 2,5 previsti per la proroga
di 180 giorni successiva alla sca-
denza del contratto. La gara sara
svolta attraverso |'utilizzo del si-
stema telematico denominato
“Sintel”. La procedura e stata av
viata in vista della scadenza della
convenzione in essere fino al 12
novembre 2022 con Wavemaker,
che ha vinto I'analogo, preceden-
te incarico da 13 milioni di euro.

L'appalto é costituito da un uni
co lotto in quanto trattasi di un
servizio omnicomprensivo, le cui
attivita non sono frazionabili. Gli
operatori del settore della comu-
nicazione fungono da interme-
diari unici tra inserzionisti e con-
cessionarie di pubblicita per la
negoziazione e l'acquisto di spa-
Zi pubblicitari e si occupano di
tutte le altre attivita propedeuti-
che o comunque connesse all'ac-

quisto degli spazi pubblicitari. Dal
momento, quindi, che gli Opera-
tori Economici che caratterizza-
no il mercato fungono da hub ri-
spetto al variegato mondo della
comunicazione, che spazia dalla
stampa ai piu recenti e dinamici
canali di social network, & neces-
sario garantire |'affidamento della
fornitura ad un unico operatore,
che sia in grado di massimizzare
le economie di scopo.

Ciascun concorrente deve aver
aver realizzato complessiva-
mente, negli ultimi tre eser-
cizi finanziari chiusi approva-
ti alla data di pubblicazione
del bando, un fatturato globa-
le, IVA esclusa, almeno pari ad
€ 7.500.000,00 ed aver esegui-
to, sempre negli ultimi 3 eser-
cizi finanziari disponibili alla
data di pubblicazione del ban-
do, un elenco di servizi analo-
ghi alloggetto dell'appalto, per
i quali devono essere indicati gli
importi, le date ed i committen-
ti, pubblici o privati, per un im-
porto complessivo almeno pari
a 800.000,00 euro IVA esclusa, di
cui almeno un servizio diimpor-
to pari o superiore a 300.000,00
euro IVA esclusa. La data entro
cui inviare le offerte e il 10 mar-
70 2022, con relativa apertura il
giorno seguente

Mercato FCP-Assogotv: nel 2021 raccolta pubblicitaria
in crescita del 10,8% sul 2020; dicembre vola a +81,3%

Il Presidente FCP-Assogotv Angelo Sajeva,
commenta: “Con |'approccio tech oriented il mezzo
si avvicina agli standard dei media pit utilizzati
e tornera al ruolo di best performer”

'Osservatorio FCP-Assogotv
ha raccolto i dati relativi al fat-
turato pubblicitario del mezzo
GoTv, nel periodo da gennaio a
dicembre 2021. In quest'ultimo
mese sono stati realizzati rica-
vi per 1.247.000 euro, in crescita
dell'81,3% sul 2020. Nei 12 mesi
i dati evidenziano un cumulato
di 8.008.000 di euro, in aumento
del 10,8% sull'anno precedente.
“In un contesto di mercato anco-
ra fortemente condizionato dalla
pandemia, la GoTv ha dimostra-
to di essere un media ancora ri-
levante nella nuova dieta me-
diatica delle moving people e
uno strumento sempre funzio-

nale alla ricerca di coperture e
frequenze efficaci — commenta
Angelo Sajeva, Presidente FCP-
Assogotv -. L'andamento della
curva pandemica e le ripetute li-
mitazioni sociali che hanno ca-
ratterizzato il 2021 hanno inciso
in maniera importante sulle per-
formance commerciali dei nostri
canali e, cio nonostante, abbia-
mo saputo recuperare parte del
gap con il 2019. Gli strumenti di

analytics con cui monitoriamo i
nostri canali sono stati uno stru-
mento strategico per la valoriz-
zazione del nostro media, con un
trend percepito dei flussi di au-
dience spesso peggiore rispetto
alla realta” | player GoTv sono in
grado di mettere a disposizione
dei pianificatori un dataset pro-
fondo, “capace di descrivere nel
dettaglio i flussi passeggeri e di
fornire quantificazioni specifiche

ngelo
Sajeva

sulle performance di campagna
in termini di KPI media. Un ap-
proccio moderno e fortemen-
te tech oriented che avvicinano
la GoTv agli standard dei media
piu utilizzati per le pianificazioni
pubblicitarie e che siamo sicuri
permetteranno al nostro mezzo
di tornare al ruolo di best perfor-
mer nel mercato dei media”.




