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Roma Capitale, Fastweb, Zte e l’Università dell’Aqu ila lanciano il progetto tecnologico

Il 5G al servizio dei beni culturali
Una rete di sensori per monitorare gli edifi ci storici 

DI GIANFRANCO FERRONI

Roma Capitale, Fa-
stweb, Zte e Uni-
versità dell’Aquila 
(Univaq) alleati per 

difendere il patrimonio cul-
turale, grazie al 5G. Con la 
tecnologia pronta a tutelare 
le collezioni d’arte dei musei, 
a cominciare da quelli Capito-
lini, posti sotto monitoraggio, 
attraverso una rete di sensori 
attivata in due sale. «Il 5G ar-
riva a Roma applicato al pa-
trimonio culturale. Con la cit-
tà e l’amministrazione siamo 
aperti ad accogliere questo 
uso intelligente della tecno-
logia che ci aiuterà a gestire 
i nostri beni storici», ha detto 
ieri mattina il vicesindaco con 
delega alla crescita culturale 
Luca Bergamo. 

È  il nuovo capitolo del pro-
getto #Roma5G dedicato alla 
sicurezza degli edifi ci e della 
loro conservazione. Nel Pa-
lazzo dei Conservatori e nella 
sala Esedra del Marco Aure-
lio sono stati già installati 
8 sensori che registrano con 
regolarità informazioni sulla 

struttura. Il museo pubblico 
più antico del mondo, uno dei 
simboli più importanti della 
città di Roma, benefi cia così 
di tutte le potenzialità del 5G 
ovvero l’affi dabilità, la velo-
cità e la bassissima latenza 
per la trasmissione in tempo 
reale dei dati rilevati, non-
ché la possibilità di collegare 
un numero molto elevato di 
sensori per la raccolta di in-
formazioni sullo stato degli 
edifi ci monitorati. 

Per Massimo Bugani, 
capo staff del sindaco Virgi-
nia Raggi con delega all’Inno-
vazione, «il 5G è un’occasio-
ne straordinaria. I limiti di 
emissione in Italia sono fra i 
più bassi d’Europa, ci stiamo 
muovendo in un contesto di 
massima cautela. L’utilizzo 
delle antenne e dei sensori 
5G per la tutela del patrimo-
nio artistico è una delle prime 
applicazioni concrete della 
sperimentazione a Roma». 

Secondo Hu Kun, presi-
dente Europa Occidentale Zte 
e ceo di Zte Italia, «la collabo-
razione con Fastweb e Univaq 
è motivo di soddisfazione in 

quanto ha portato a questa 
importante sperimentazio-
ne nel cuore del comune di 
Roma. Un perfetto connubio 
tra la nuova tecnologia e il pa-
trimonio storico. Il 5G è una 
tecnologia che permette di re-
alizzare importanti casi d’uso 
a benefi cio non solo del sin-

golo, ma soprattutto di nuovi 
servizi pubblici e privati». 
Inoltre, «questa infrastrut-
tura di monitoraggio degli 
edifi ci è un esempio perfetto 
per testimoniare l’affi dabilità 
e la sicurezza del sistema, ol-
tre a dimostrare anche l’alta 
specializzazione della nostra 
tecnologia e la volontà di Zte 
di essere al fi anco delle isti-
tuzioni e degli operatori per 
migliorare la qualità della 
vita delle persone. Zte conti-
nuerà a gestire il Centro di 
innovazione e ricerca 5G con 
casi d’uso ulteriormente in-
teressanti, insieme ai nostri 
partner in Italia». 

Andrea Lasagna, chief 
technology officer di Fa-
stweb, ha sottolineato l’or-
goglio di essere «ancora una 
volta al fi anco di Roma Capi-
tale e mostrare le straordi-
narie potenzialità del 5G. La 
rete di quinta generazione 
è pronta a rivoluzionare il 
modo di vivere la tecnologia, 
abilitando servizi prima solo 
immaginabili a beneficio 
dei cittadini, delle imprese 
e della pubblica ammini-

strazione. Dopo aver dotato 
la città di infrastrutture a 
banda ultra larga ora viene 
dato ulteriore impulso alla 
valorizzazione di Roma e 
del suo patrimonio artisti-
co proiettandola nel futuro 
attraverso l’uso delle più 
moderne tecnologie». 

La nuova sperimentazione 
trova applicazione nell’am-
bito della tutela degli edifi ci 
storici e del patrimonio ar-
tistico e culturale del paese 
così come, in prospettiva, 
anche nel monitoraggio delle 
infrastrutture civili, ovvero 
ponti, viadotti e autostrade, 
e si inserisce nell’ambito del 
progetto #Roma5G avviato 
dall’amministrazione capito-
lina. L’iniziativa nasce dal-
la volontà di costruire una 
piattaforma digitale aperta 
a partner tecnologici, enti e 
imprese fi nalizzata a dotare 
la città di una infrastruttura 
innovativa basata sulla tec-
nologia di quinta generazio-
ne, cruciale per l’abilitazio-
ne di servizi e applicazioni 
smart city. 
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DI JAMES HANSEN* 

È evidente, anzi, «assiomatico», che il commercio online ha 
prodotto nuove categorie non solo di consumi ma anche di 
consumatori. La vastità dell’assortimento dei prodotti di-
sponibili, come pure la possibilità di trovare rapidamente i 
prezzi più convenienti, sta cambiando molte caratteristiche 
del mercato «consumer». Emergono anche nuovi segmenti 
di compratori, a volte a sorpresa. Già qualcosa cambia con 
la possibilità di poter fare lo shopping d’impulso, a volte 
un po’ sconsideratamente, a qualsiasi ora e seduti comoda-
mente a casa. Senza che fosse immediatamente ovvio, già 
queste due caratteristiche hanno creato insieme un nuovo 
e interessante mercato: i consumatori «bevuti» che occu-
pano per un lasso di tempo una posizione nel range che va 
da «brilli» a «sbronzi».
In America del Nord, forse più dedita sia al consumo d’al-
col che all’«online» rispetto all’Italia, un recente sondag-
gio suggerisce che il mercato dei «bevuti» possa arrivare 
a valere fi no a 45 miliardi di dollari all’anno (40,8 miliardi 
di euro). La stima, non particolarmente scientifi ca per via 
di un vizio di campione, arriva dalla rivista di marketing 
online americana The Hustle. Ad ogni modo, la rivista, in 
un’indagine condotta su 2.174 adulti consumatori d’alcol 
tra i propri lettori, ha trovato che il 79% dei bevitori aveva 
fatto almeno un acquisto online «in stato d’ebbrezza», che 
la spesa media annua pro capite per questo tipo di compere 
era di 444 dollari (circa 402 euro), che abbigliamento e 
calzature erano stati gli acquisti più comuni e che la piatta-
forma di e-commerce preferita dai lettori bevuti è risultata 
essere Amazon. È praticamente impossibile dire quanto il 
campione sia o meno «rappresentativo» del pubblico allar-
gato. Il risponditore medio aveva 36 anni, un reddito medio 
annuo di 92 mila dollari (83 mila euro, il doppio del medio 
americano) ed era al 53% maschile e al 47% femminile. La 
propensione di fare lo shopping online non perfettamente 
sobrio incrementa con l’abbassamento d’età, il che suggeri-
sce che il fenomeno dovrebbe continuare a crescere.
Siccome è noto che il consumo d’alcol possa distorcere il 
giudizio, è forse particolarmente signifi cativo che il tasso di 
«pentimento» per le scelte compiute fosse invece notevol-
mente basso: solo il 6% dei rispondenti ha riferito d’essere 
dispiaciuto di avere fatto l’acquisto, anche se il 20% l’ha 
poi rimandato indietro…

* per Mercoledì di Rochester

La spesa online in stato 
d’ebbrezza vale 45 mld $

Si chiama «Casa Pagani» il programma 
lanciato su YouTube dalla web infl uencer, 
speaker radiofonica e dj bergamasca Lu-
dovica Pagani e ideato da Futuramana-
gement e Atom. Nella seconda puntata 
protagonisti delle interviste sono Daniel 
e Jacopo de I Pantellas, tra gli youtu-
bers più seguiti in Italia, e il rapper Dani 
Faiv.

«Casa Pagani» è stato inoltre scelto 
dalla media company Telesia spa (Gruppo 
Class Editori) per Social Media Break, 
il format che porta i volti più noti e più 
seguiti del mondo digital e social diretta-
mente tra la gente che affolla ogni giorno 
le banchine della metropolitana di Mila-
no, Roma, Brescia e, a brevissimo anche 
Genova. «Casa Pagani» per tutto il mese 

di febbraio sarà quindi on air su Telesia 
Metro con pillole di un minuto che rac-
contano il meglio delle puntate trasmesse 
interamente su YouTube, coniugando così 
la fruizione veloce e smart della tv di Te-
lesia con la simpatia e la personalità di 
Ludovica e dei suoi tanti ospiti.

Leader della Go Tv, Telesia è un net-
work composto da oltre 5 mila schermi 
posizionati in metropolitane, aeroporti 
e autobus in tutta Italia, che trasmette 
un palinsesto televisivo visto ogni setti-
mana da più di 28 milioni di persone. Il 
suo pubblico è un target molto diffi cile 
oggi da raggiungere con i media tradizio-
nali perché è quello più attivo, spesso in 
movimento, e che trascorre molto tempo 
fuori casa.

Telesia, L udovica Pagani a febbraio
all’interno di Social Media Break

Deliveroo in 15 nuove città. Quindici città 
italiane si aggiungono a quelle in cui è già pre-
sente Deliveroo, la piattaforma attiva nell’onli-
ne food delivery che a febbraio, in linea con la 
tabella di marcia del programma di espansione 
previsto per il 20 20 , raggiunge quota 1 7 5 città 
in totale. I centri in cui dalla seconda metà di 
febbraio sarà possibile ordinare cibo a domicilio 
utilizzando l’app Deliveroo sono Arosio, Cologno 
Monzese, Brembate, Montano Lucino, Taverno-
la, Grandate, Cinisello Balsamo in Lombardia, 
Domodossola in Piemonte, Conegliano, Schio e 
Thiene in Veneto, Vignola in Emilia-Romagna, 
Cassino nel Lazio, Mercogliano e Avellino in 
Campania. 

Armando Testa fi rma la campagna di 
Lines. Lines e Armando Testa hanno svilup-
pato il nuovo ecosistema di comunicazione 
del brand Lines Seta Ultra, lavorando sul 
concetto che i luoghi comuni legati al ciclo 
vadano sfatati. La campagna che si sviluppa 

sull’onda di un fi lmato internazionale rea-
lizzato da P&G, è stata prodotta da Think 
Cattleya, con regia di Laura Chiossone per 
il fi lm tv. La produzione dei contributi per 
campagna digital e social è di Little Bull 
Studios. La comunicazione si sviluppa sui 
canali tv, YouTube, Instagram, Facebook, Tik 
Tok, Ogury e Spotify. La pianifi cazione è di 
Media Italia.

I treni olandesi parlano italiano con Er-
metris. Sono di Ermetris, azienda con sede a 
Gorizia specializzata nel settore del passenger 
information system, gli altoparlanti montati 
sui convogli della Nederlandse Spoorwegen 
(NS), le ferrovie dei Paesi Bassi. La società 
friulana ha ottenuto anche una doppia com-
messa dal costruttore ferroviario spagnolo Caf 
per la fornitura di altri 50 0  apparecchi che 
saranno montati su 21 6  nuovi treni in servizio 
sui quasi 3  mila km di rete gestita dalla NS 
nei Paesi Bassi.

BREVI

La statua dell’imperatore 
Marco Aurelio all’interno dei 

Musei Capitolini di Roma
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Si chiama «Casa Pagani» il programma 
lanciato su YouTube dalla web infl uencer, 
speaker radiofonica e dj bergamasca Lu-
dovica Pagani e ideato da Futuramana-
gement e Atom. Nella seconda puntata 
protagonisti delle interviste sono Daniel 
e Jacopo de I Pantellas, tra gli youtu-
bers più seguiti in Italia, e il rapper Dani 

«Casa Pagani» è stato inoltre scelto 
dalla media company Telesia spa (Gruppo 
Class Editori) per Social Media Break, 
il format che porta i volti più noti e più 
seguiti del mondo digital e social diretta-
mente tra la gente che affolla ogni giorno 
le banchine della metropolitana di Mila-
no, Roma, Brescia e, a brevissimo anche 

di febbraio sarà quindi on air su Telesia 
Metro con pillole di un minuto che rac-
contano il meglio delle puntate trasmesse 
interamente su YouTube, coniugando così 
la fruizione veloce e smart della tv di Te-
lesia con la simpatia e la personalità di 
Ludovica e dei suoi tanti ospiti.

Leader della Go Tv, Telesia è un net-
work composto da oltre 5 mila schermi 
posizionati in metropolitane, aeroporti 
e autobus in tutta Italia, che trasmette 
un palinsesto televisivo visto ogni setti-
mana da più di 28 milioni di persone. Il 
suo pubblico è un target molto diffi cile 
oggi da raggiungere con i media tradizio-
nali perché è quello più attivo, spesso in 
movimento, e che trascorre molto tempo 

Telesia, L udovica Pagani a febbraio
all’interno di Social Media Break
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Sanremo, Milano Fashion Week 
e Coachella: questi sono solo 
alcuni dei prossimi appunta-
menti di Ludovica Pagani che - 
dopo aver lanciato con succes-
so su YouTube “Casa Pagani” - è 
partita per il Festival della Can-
zone Italiana dove partecipa 
come ospite e madrina ad al-
cuni eventi della kermesse. In-
tanto, è online la seconda pun-
tata del programma, ideato da 
Futuramanagement e Atom.
production, condotto dalla 
web influencer, speaker radio-
fonica e dj bergamasca: prota-
gonisti delle interviste Daniel 
e Jacopo de I Pantellas, tra gli 
youtuber più seguiti in Italia, e 
il rapper Dani Faiv.
 
PILLOLE DI UN MINUTO
“Casa Pagani” è stato, inoltre, 
scelto dalla media company 
Telesia, del Gruppo Class Edi-
tori, per “Social Media Break”, 
il format che porta i volti più 
noti e più seguiti del mondo 
digital e social direttamente 
tra la gente che affolla ogni 

giorno le banchine della me-
tropolitana di Milano, Roma, 
Brescia e, a brevissimo anche 
Genova. “Casa Pagani”, per tut-
to il mese di febbraio, sarà, 
quindi, on air su Telesia Me-
tro con pillole di un minuto 
che raccontano il meglio del-
le puntate trasmesse intera-
mente su YouTube, coniugan-
do, così, la fruizione veloce e 
smart della tv di Telesia con la 
simpatia e la personalità di Lu-
dovica e dei suoi tanti ospiti.
 
LEADER DELLA GO TV
Leader della Go Tv, Telesia è 
un network composto da ol-
tre 5 mila schermi posiziona-
ti in metropolitane, aeropor-
ti e autobus in tutta Italia, che 
trasmette un palinsesto tele-
visivo visto ogni settimana da 
più di 28 milioni di persone. Il 
suo pubblico è un target mol-
to difficile oggi da raggiunge-
re con i media tradizionali per-
ché è quello più attivo, spesso 
in movimento, e che trascorre 
molto tempo fuori casa.

Personaggi Sanremo, Milano Fashion 
Week e Coachella: i progetti per il futuro 
di Ludovica Pagani L’influencer e dj ha appena pubblicato 

su YouTube la seconda puntata di “Casa 
Pagani” e per tutto il mese di febbraio 
sarà on air su Telesia Metro all’interno del 
format “Social Media Break”, trasmesso sulle 
banchine della metropolitana di Milano, 
Roma, Brescia e presto anche Genova

LUDOVICA 
PAGANI


